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PLAKAT NAUKOWY

Od Autorow

Wspdinie z kolegami od kilku lat probuiemy organizowac dla naszych
studentow i absolwentow sesje plakatowe. Niezaleznie, czy jest to duza
uczelnia panstwowa, jak APS, czy tez znacznie mnigjsza UW MSC,
pragniemy tg drogg ubogacic zycie naukowe naszych uczelni oraz mozliwosci
prezentacji swoich dokonan dla studentéw i kolegdw. Wydaje sie nam,
ze jest to dobra droga do prezentowania tresci naukowych w taki sposob,
by docieraly one do szerokiego grona odbiorcow ijednoczesnie docieraniatych
informacji do najbardziej zainteresowanych bez koniecznosci wystuchiwania
przez wszystkich mnostwa wyktadow, referatéow, czy komunikatow, kiore
wprawdzie same w sobie sg ciekawe i wartosciowe, ale nas akurat w danym
momencie nie interesuja.

Niestety obserwujemy pewien niedosyt publikacji, ktdre ulatwityby
uczestnikom przygotowanie sie do tych sesiji.

Przedstawione opracowanie jest pewng sumag doswiadczen naszych
i naszych kolezanek. Pomogli nam réwniez koledzy z innych uczelni, ktorym

serdecznie dziekujemy za dobre rady.



Rys.1 Plakat autorstwa Théophile’a-Alexandre’a Steinlena ,,Chat Noir”, 1896 .
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Stowo plakat kojarzylo sie nam zwykle ze stupami ogloszeniowymi.
Czasami wigzemy plakat z dziedzing sztuk plastycznych, uznajgc go za rodzaj
sztuki uzytkowej, ktéra kojarzyla sie z powstaniem pierwszych paryskich
kabaretow, w szczegdlnosci ,Czamego Kota” i pracami Théophile’a
Alexandre’a Steinlena. Historia plakatu to réwniez ciekawe dzieta Henriego
de Toulouse-Lautreca. Plakaty Lautreca to wspaniate dzieta sztuki sumujace
dokonania Gauguina, nabistow i nawigzujgce do japonskich drzeworytdw,
wykonywane byly zazwyczaj technikg litografii. Plakaty tworzyli takze tacy
wielcy artysci jak Eugene Delacroix, Pierre-Auguste Renoir, Henri Matisse,
Marc Chagall, Pablo Picasso, Stanistaw Wyspianski, Leon Wyczdtkowski.
Od poczatku pojawienia sie tej formy komunikacji masowej, dzieki wysokiemu
poziomowi artystycznemu i talentowi ustality sie pewne zasady. Pod wzgledem
budowy podstawowym warunkiem dobrego plakatu jest czytelnos¢ —
musi by¢ interesujacy, ale niezbyt krzykliwy. Kompozycija powinna byc¢
intrygujaca, ale i harmonijna, a tekst i rysunek wzajemnie sie uzupeniac
i zarazem konkurowac ze sobg'. Plakat wykorzystywat barwe i obraz,
by nies¢ okreslong informacie.

Plakat naukowy to forma prezentacji naukowej, w Polsce stosowana
od niedawna. W odréznieniu od tradycyjnego plakatu, w kregach naukowych
zachowuje zargonowsa (Wywodzaca sie 7 jezyka angielskiego) nazwe — poster.
Plakat naukowy stuzy upowszechnianiu i wymianie wiedzy. Forma ta powstata
w I potowie XX w. Stopniowo, wraz z rozwojem wymiany i wspdipracy
naukowej stawala sie coraz populamiejsza. Szczegdlne znaczenie zyskata
na duzych konferencjach naukowych. Obecnie plakat naukowy to jedna

Z populamiejszych form prezentowania wynikdw badart w trakcie konferencii

1. J. Stomczynski, Plakat. [dea — budowa — przyktady, Towarzystwo Uniwersytetu
Robotniczego, Warszawa 1947.
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naukowych, stosowana zarowno w naukach medycznych czy przyrodniczych

jak rowniez w naukach humanistycznych i spotecznych?.

Zadaniem posteréw nie jest szczegdlowa prezentacjia danego
zagadnienia i zwigzanych z nim badar, a raczej krdtkie obwieszczenie
uzyskanych rezultatow lub prezentacja okreslonego problemu oraz utatwienie
dyskusji z najbardziej zainteresowanymi badaczami. Zazwyczaj, tak jak i inne
wystgpienia wygtaszane na konferencjach, nie podlegaja one takze recenzji
naukowej, jak ma to migjsce z publikacjami drukowanymi w czasopismach.
Jednak trzeba pamietac¢, ze w dobie wzrastajgcej konkurencji zgloszone
na konferencje postery, podobnie jak zgloszone referaty, podlegajg wstepne;
weryfikacji ze wzgledu na ograniczong ilos¢ miejsca i czasu. Warto podkreslic,
ze dobrze przemyslany i przygotowany plakat moze oddziatywac na wielu
poziomach:;

e moze by¢ zrodiem informacii;
® moze rowniez inicjowac rozmowe | naukowg wymianeg pogladow;
® moze reklamowac¢ dang prace naukowa;

e jest streszczeniem pracy naukowe),

Plakat to nie tylko zwykia prezentacja pracy naukowej. Plakat uzywa
innych zasad komunikowania — oddzialuie nie tylko stowem pisanym,
ale réwniez obrazem i zwigzanymi z nim kompozycjg, kolorem i innymi
elementami stosowanymi zgodnie z zasadami swoistej ,gramatyki wizualnej”.
Plakat naukowy, nie tylko mowi, ale rowniez pokazuje. By plakat spetniat

swoje zadanie powinien:

2. Por. Akister J, Bannon A, Mullender-Lock H.. Poster presentations in social work
education assessment: A case study. “Innov Educ Train Int” 37(3) 2000s. s 229;
Stegemann, N. and Sutton-Brady, C. Poster Sessions in Marketing Education: An Empirical
Examination, ,Journal of Marketing Education”, Grudzien 2009, nr. 31, 219 - 229; Hess G.
R., Tosney K. W. , Liegel L. H., Creating effective poster presentations, “Medical Teacher”
nr 31, kwiecien 2009, s 356.
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Rys.2 Plakat autorstwa Henriego de Toulouse-Lautreca promujacy wystepy Aristide’a Bruanta w jego wtasnym kabarecie, 1892 r.
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e przede wszystkim zawiera¢ konieczne, podstawowe i rzetelne informacije
na dany temat, tak, zeby pozwalat zrozumie¢ temat i zadawac dalsze pytania,
(dobrze przygotowany merytorycznie);

® zapewnia¢ zwiezly przeglad pracy (badari, problematyki);

e dawac podstawy do zainicjowania dyskusiji (inspirowac¢ do nigj);

¢ przyciggac i przykuwac uwage ogladajacych;

e zawieraC podstawowe informacje (nie powinien wymagac szczegdtowych
wyjasnien, by zrozumie¢ ogdliny charakter badania, czy prezentowanego
zagadnienia);

* by¢ przyjemny w odbiorze | atrakeyjny graficznie.

Niektére zrodia, opisujac dobry plakat wskazujg na inne kluczowe
cechy, wymienienie wszystkich (wymienianych w réznych zrodtach) stworzyto
by tak liste diuga, iz zastosowanie jej bylo by niemozliwe.

Postery majg zastosowanie w edukacji, wypelniajgc wazne zadania z zakresu
nabywania umiejetnosci w obszarze popularyzacji nauki, jak rdwniez moga
znakomicie stuzy¢ ksztalceniu umiejetnosci analizy | syntezy informacji. Samo
tworzenie plakatu naukowego jest dobrym sposobem na aktywizowanie
studentéw i ucznidw w procesie nauczania-uczenia sie. Sam naukowy
charakter, powaga podejmowanych problemdw, jak rowniez relatywnie
nowatorska forma czyni z plakatu naukowego dobre narzedzie ksztalcenia,
zardwno miodziezy, jak i dorostych. Poster odpowiednio przygotowany,
wyeksponowany i dostepny moze byc¢ znakomitym srodkiem dydaktycznym,
do kidrego osoba uczaca sie siega w dogodnym dla siebie czasie

i potrzebnym zakresie.
Pozostaje pytanie: czy twoje postery skuteczne przyciggaja duzg

i entuzjastyczng publicznos¢? A moze postery sg ogladane jedynie
przez konkurentow i najbardziej zapalonych wielbicieli? Mamy nadzieje,

12
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ze ta publikacja pokaze plakat naukowy jako atrakcyjne medium stuzace
popularyzacji nauki oraz pomoze w przygotowaniu dobrych i atrakcyjnych
plakatow.

ZALETY PREZENTACJI PLAKATOWEJ

Coraz czesciej na konferencjach pojawiajg sie tak zwane sesje
plakatowe, dla ktorych zwykle przewidziany jest osobny czas w planie
konferencji. Podczas sesji uczestnicy majg mozliwos¢ zapoznac sie
7 badaniami lub innymi kwestiami naukowymi (Np. konstruktami teoretycznymi)
prezentowanymi przez kolegow. Istnigje rowniez mozliwose prowadzenia

dyskusji z autorem lub autorami plakatéw.

Rosngce znaczenie plakatu naukowego jest zwiazane z coraz wiekszg
specjalizacia w nauce. Na duzych konferencji, w ktdrych bierze udziat
znaczna liczba uczestnikdw, wystuchanie wszystkich, a nawet znacznej
czescl zgtoszonych referatdw i komunikatow zajetoby kilka dni, a czesc
7 nich bylaby interesujgca jedynie dla waskiego grona specjalistow. Niekiedy
na konferencjach dzieli sie wystgpienia na panele lub grupy tematyczne,
wigze sie to jednak z koniecznoscia dokonywania wybordw, niekiedy miedzy
dwoma interesujgcymi nas wystgpieniami.

W takigj sytuacji wielkg zaletg tej formy prezentacji wynikdw pracy
jest umoZliwienie dotarcia do zainteresowanych tg samg problematyka
naukowcow bez zaangazowania pozostatych uczestnikdw konferencii,
Dodatkowym walorem plakatu naukowego jest rowniez to, ze po konferencii,
plakat taki, w celu udostepnienia szerszej grupie odbiorcdw moze zostac
umieszczony na uczelni organizujgcej konferencie lub w placéwce naukowe;

zatrudniajgcej autora.

13
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Wiasciwg okazjg i wyzwaniem do przygotowania oraz zaprezentowania
plakatu jest oczywiscie konferencja naukowa. Najlepiej jesli jej uczestnik —
zakladamy, ze moéwimy o osobie znajdujacej sie dopiero na poczgtku drogi
naukowej, sam jg sobie wybierze sposrod zwykle wielu —krajowych albo
zagranicznych. Dlaczego sam ma wybrac? Proste, bo juz samo szukanie
mobilizuje do dziatania i wyrabia nawyk zadbania o wlasne sprawy. Przy okazji
wyposaza w wiedze o tym gdzie i o jakigj tematyce sg wyglaszane referaty
i prezentowane postery. Warto szukac wsrod propozycji na miejscu — jesli
ma sie szczescie mieszkac, czy studiowac albo pracowac w duzym osrodku
akademickim. Konferencja gdzies w Polsce jest rozwigzaniem drozszym —
bo trzeba optaci¢ dojazd, zakwaterowanie, wyzywienie — stowem, wnies¢
bardziej kosztownag optate konferencyjng. Wyjazd za granice jest juz wigkszym
przedsiewzieciem logistycznym i zwykle niestety drozszym — cho¢ splendor

Z udziatu w miedzynarodowym przedsiewzieciu jest wiekszy.

W jednym i drugi przypadku mozna sie pokusic o drastyczne
zminimalizowanie kosztéw w stosunku do uzyskanego i tak efektu, czyli
zaprezentowania plakatu podczas sesji. Nie trzeba czasem w ogdle jechac
na konferencije, bo organizatorzy moga przyjac plakat w formie elektroniczne;
i po zakwalifikowaniu, majac satysfakcjonujgcy budzet konferencji — bo
wsparli ich sponsorzy, sami go wydrukujg i powiesza. Oczywiscie, ze tak
mozna. Bo wszak kto pyta - zwlaszcza grzecznie, nie zblgdzi. Lepiej jednak
oczywiscie bywac na konferencjach, bo wowczas nie traci sie mozliwosci
poznawania Srodowiska naukowego oraz podpatrywania, co i jak robig
inni. Mozna porozmawia¢ podczas przerw kawowych, a jesli jest uroczysta
kolacja kontynuowac rozpoczety dialog. W mitej zwykle atmosferze zabawy,

tatwo zawrzec wiele cennych kontaktdw - procentujgcych w przysziosci.



Propozycji konferencji bywa zwykle wiele, a czym szersze jest
je] spektrum naukowych dociekan sformutowanych w  temacie, tym
przygotowanie propozycji tematu na plakat zwieksza sie - dajac szersza
swobode wypowiedzi i nie zaweza jej formuty. Bywa czasem, ze organizatorzy
konferencji prosza nawet o wykonanie plakatu wedtug okreslonego szablonu,
w ktory nalezy jedynie wstawic¢ tresci. Dobrze, jesli w skiadzie komitetu
honorowego lub wsrdd wystepujgcych z referatami, bedg markowi naukowcy,
znani z publikacii, ktdre sg najbardziej interesujgce z wzgledu na perspektywe
naukowa szykowanego plakatu. Podczas sesji, atrakcyjny plakat pozwali
na zainicjowanie rozmowy, poznanie, czy nawet zauwazenie i docenienie
go przez starszego, czy znanego juz naukowca. Znajac sie — chocby tylko
zwymiany kilku kurtuazyjnych zdan tatwiej bedzie w przysziosci prosic o uwagi,
podpowiedzi i sugestie przy okazji pracy nad tekstem artykutu naukowego,
dysertacji, czy kolejnego by¢ moze plakatu. Szukanie odpowiedniej konferendi
powinno by¢ czynnoscig, kidra musi ,wejs¢ w krew” osobie funkcjonujgce]
juz w nauce, a tym bardziej kandydatowi na naukowca. | czym bardzie]
i szybcigj sie to sobie uswiadomi i wprowadzi tym lepiej. A wiec rozpoczete
odpowiednio wczesniej szukanie daje czas na wszystkie czynnosci
warunkujgce spokojne i przemyslane opracowanie tematu i umieszczenie
na posterze. Kazda szanujgca sie uczelnia, czy placowka naukowa ma na
stronie interetowej zakladke z konferencjami, gdzie je zapowiada i pisze
0 nich. Zamieszczane sg zwykle kolejne komunikaty —organizacyjne
z warunkami uczestnictwa, w tym réwniez zasady przygotowania plakatu ijego
ekspozycji. Sgtez wyspecjalizowane portale ze wszystkimikonferencjami, jakie
sie odbywaja, z podzialem na rézne, w rozmaitych dziedzinach nauki. Inny,
i najprostszy sposob znalezienia konferencji to zaproszenia, ktdre wpltywajg
do sekretariatow uczelni. Mozna je otrzymac od promotora, albo z sekretariatu
— trzeba tylko zaprzyjazni¢ sie z sekretarkg — co przy odrobinie sprytu, daje

spory komfort. Reasumujgc — konferencji szukaj sam, bo wtedy zdecydujesz



ointeresujgcej tematyce. Musisz sie jednak liczy¢ z tym, ze czasem dostaniesz
propozycije wystgpienia na konferencji — z kategorii tych nie do odrzucenia,
bo tak zechce przetozony. W obu jednak przypadkach nic nie zwalnia
z dowiedzenia sie wszystkiego o konferencji. To zdecydowanie konieczne,
bo tylko to pomoze w przygotowaniu plakatu i uzyskaniu spodziewanego

uznania w oczach ogladajacych.

Budowalitworzenie plakatunaukowego
Jakub Jerzy Czarkowski

TRESC PLAKATU, CZYLI
— CO ZAWIERA PLAKAT NAUKOWY.

Dobre przygotowanie plakatu naukowego to przede wszystkim
staranne zredagowanie zawartych w nim tresci.

Plakat naukowy jest rowniez forma publikacji naukowsj, chociaz
nie tak ceniong, jak artykutw ksigzce lub czasopismie, czy referat lulb komunikat
wygtaszany na konferencji. Tak jak w przypadku referatow i komunikatow,
obowigzkowym elementem plakatu naukowego jest umieszczenie na nim:
v nazwiska autora lub autoréw;

v instytucji naukowsj, ktdrg reprezentujg autorzy (afiliujgce));
v adresu (zazwyczaj instytudji);

v sposobu kontaktowania sie z autorami moze to byc;

* e-mall,

* telefon,

* strona www tp.

Najlepigj, gdy bedg to wszystkie te elementy, ale nie jest to konieczne.
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Plakat naukowy prezentujgcy wyniki badan powinien, poza wskazanymi
juz obowigzkowymi elementami  dla wszystkich rodzajow plakatow,
zawieraC nastepujace segmenty opisujgce przeprowadzone badanie i jego

metodologie:

v streszczenie; v wnioski;

v kontekst: v bibliografia;

v metodologia; v podzigkowania (opcjonalnie).
v dane i wyniki;

Plakaty inne, niekiedy nazywane prezentacyjnymilub monograficznymi,
ktérych celem nie jest prezentacja badan, ale np. teorii lub zjawisk moga
mie¢ nieco inng strukture i panuje w nich wieksza dowolnose, ale rowniez

tam powinny by¢ umieszczone nastepujgce elementy:

v streszczenie (nie zawsze);

v zagadnienia;

v whnioski (konkluzje, przestanki dla dalszych badan);
v bibliografia;

v podziekowania (opcjonalnie).

Rys. 3 Orientacja plakatu: A - Europa, B - Stany Zjednoczone.
17
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Sposdb, w jaki sg umieszczone poszczegdlne elementy na plakacie
zalezy od smaku, wyrobienia i umigjetnosci tworcow plakatu.
Warto dodac, ze rdzne dyscypliny naukowe i rozne regiony Swiata przyjmujg
standardy, lub moze lepiej powiedzie¢ — obyczaje, w tym zakresie. | tak
na przyktad w Europie przy projektowaniu plakatow zazwyczaj stosuje sie
orientacje pionowg, natomiast w krajach anglosaskich, w szczegdlinosci
Stanach Zjednoczonych Ameryki Poinocnej, zdecydowanie czesciej obo-

wigzuje orientacja pozioma.

e o 1 W
B

i g

e T T

Rys. 4 Plakat z
konferenciji, ktora

dobyla sie 5 czerwca,
2005, Lyon, France
zrodto:www.imgt.org/
IMGTposters/ontology.jpg
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Logo instytucji

Marta KOZUN®, Anna NIKGDEM'™
;Ml:#ﬂlmmﬂwmfmw

o - = - Whnioski

WrATIRAL RATSRETY | WALTTOY BATAK

i o : Ea= (niestety za mato
Metodologia =" . .
A : , E wyeksponowane)

|

|
i

i
I

iy
it

i
i
!

|

A 0| et & e e
L e ety
e e T —,
B it g 111k
s | g —

[ —

Py (adres e-mail)

Rys. 5 Jeden z plakatéw konferencyjnych, prezentowany na stronie
Miedzywydziatowego Kota Naukowego Biomechanikow, dziatajacego przy Zaktadzie
Inzynierii Biomedycznej i Mechaniki Eksperymentalnej Politechniki Wroctawskiej.
Zrédto: http://www.mknb.pwr.wroc.pl/duzy_format/plakat2.jpg
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Warto przesledzi¢ przyktady kilku plakatow z roznych dziedzin nauki. Ponize;
widzimy plakat z pogranicza biochemii i medycyny.

Jest to typowy plakat konferencyjny prezentujacy okreslone badania,
tu — z pogranicza nauk przyrodniczych i medycznych. Nie nalezy go jednak
traktowac jako wzoru, ale jako ciekawy przyktad tej formy prezentaci badan
lub dociekan naukowych. Warto zauwazy¢, ze plakat ten dobrze wykorzystuje
zalety posteru, prezentujgc duza liczbe zdje¢ i wykresow. Trzeba jednak
pamigtac, ze plakat naukowy prezentowany na konferencji nie powinien
by¢ przetadowany. Planujgc go, warto pozostawic przynajmniej 30%
przestrzeni pustej. Nie wiecej niz 40% powinno by¢ przeznaczone na tekst
i okolo 30% na ryciny i tabele. Warto ponadto pamietac, ze podstawowym
zadaniem plakatu naukowego jest przekazywanie dobrej (a w tym wypadku
to znaczy rzetelnej, zwieztej, peinej i spdjnej) informacji naukowej. Jezeli wiec
Z wymienionego powodu konieczne jest umieszczenie wiekszej ilosci tekstu
lub wiekszej ilosci materiatu ilustracyjnego, to nalezy to zrobi¢. Plakat, ktdry
przekaze informacje nierzetelng lub niezrozumialg jest zwyczajnie bez sensu,
nawet jezeli jest piekny. Oto inny przyktad plakatu, tym razem z pogranicza

nauk humanistycznych i spotecznych.
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Rys. 6 Plakat prezentowany na stronie Kota Doktorantow Wydziatu Nauk
Spotecznych Uniwersytetu Gdariskiego - Koto Naukowe Badaczy Kultury ,,Na Styku”
http://nastyku.blogspot.com/
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Jak wida¢ na przedstawionym przykladzie bogactwo, jakie niesie
ze sobg nauka wymyka sie wszelkim schematom i uogolinieniom. Dlatego
projektujac plakat nalezy zawsze w pierwszej kolejnosci uwzgledniac naukows
rzetelnos¢ prezentowanego projektu, badan, problemow. Wszystkie inne
omowione dalej zasady, czy wskazdwki nalezy traktowac jako stuzebne
wobec tego naczelnego zatozenia. Plakat naukowy stuzy upowszechnianiu

i wymianie wiedzy.

TEKST PLAKATU

TresC powinna byC¢ starannie opracowana. Poniewaz ogdling
zasadg jest, ze plakat powinien zawiera¢ mozliwie mato tekstu i mozliwie
duzo obrazu, powinno sie pamieta¢ o oszczednym szafowaniu tekstem.
Niekiedy organizatorzy sesji plakatowej wydajg zalecenia, ze nie powinno
sie przekraczac okreslongj liczby stow. Czesto zawiera sie ona miedzy 750
a 500 stowami, niekiedy nawet jest ich ograniczenie do 250. Dlatego
wiasciwe dobieranie stow jest kluczowa umiejetnosciag tworcow plakatu.

Ogdlnie mozna przyja¢, ze istnieja trzy kategorie czytelnikow plakatu
konferencyjnego*. Pierwszg grupe stanowig osoby, ktdore sg specjalistami
z twojej dyscypliny i subdyscypliny naukowe] zajmujgce Sie badaniami
0 podobnej specyfice i zakresie, ktdre bez problemu rozumiejg i znaja rozne kwestie
zwigzane z twoimi badaniami (tych jest zwykle najmniej — zwlaszcza na duzych
konferencjach). Druga grupa to badacze z twojej dziedziny nauki, ale zamujgcy
sie  subdyscyplinami pokrewnymi, rozumiejgcy aparat pojeciowy dyscypliny,
nie majacy jednak pogtebionej wiedzy w zakresie twojej dziedziny badan. Trzecig,
2wykle najliczniejsza grupe, stanowig badacze luzno powigzani z twojg dziedzing
badan, kidrzy posiadajg jedynie podstawowa wiedze w zakresie twojej dyscypliny
badan (wspdlng dla wszystkich subdyscyplin) i niekiedy mato aktualng.

4 Woolsey, J.D. Combating poster fatigue: How to use visual grammar and analysis to
effect better visual communication. “Trends in Neurosciences” 1989 nr 12.
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Istnieja rowniez trzy rodzaje miejsc, w ktorych najczesciej pojawiajg sie plakaty
naukowe. Pierwszg z nich stanowig konferencje specjalistyczne poswiecone
wybranej grupie zagadnien z okreslonej dyscypliny nauki np. konferencja
dydaktykdw szkoty wyzszej lub tez okreslonemu zjawisku np. Konferencja
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Rys. 7 Przykilad plakatu autorstwa Iwony Michalak-Widery i lwony Bijak z Uniwersytetu
Slqskiego z dobrg organizacja tekstu, jasno wyodrebnionymi fragmentami opatrzonymi
nagtowkami (Srédtytutami) pozwala odbiorcy tatwo poruszac sig po tekscie i
odnajdywaé potrzebne informacje. Zrodto: http://logopeda.info/sites/default/files/
poster-pion-michalak-bijak.jpg
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,Piecza zastepcza na przetomie XX i XXl wieku”. Tam, osoby z pierwsze
grupy odbiorcow stanowig relatywnie najwiekszy procent wsrdd uczestnikdw.
Drugi rodzaj spotkan to konferencije i seminaria 0 znacznie szerszym profilu
np. ,Pedagogika w toku przemian”, ,Mtoda psychologia 2013”. Tam spotykajg
sle przedstawiciele z calego obszaru danej dziedziny nauki i wiekszos¢
uczestnikdw nalezy do trzeciej grupy odbiorcéw. Wreszcie, istniejg rowniez
konferencje, i spotkania np. piknik naukowy — poswiecone popularyzaci
nauki. Tam najwiekszg grupe odbiorcow stanowig amatorzy lub osoby nie
posiadajace praktycznie zadnego przygotowania w danej dziedzinie, chca
jednak zazwyczaj dowiedziec sie czegos nowego, interesujgcego, waznego.
To réwniez wazny odbiorca komunikatow naukowych i stanowi on wazny
czynnik wyznaczajgcy ogolne spoteczne warunki funkcjonowania nauki.
Z tej grupy rekrutujg sie rowniez przyszli naukowcy, ktérzy by¢ moze bedg
kontynuatorami  pionierskich badari prezentowanych na twoim plakacie.
Dlatego jest to odbiorca bardzo wazny, a moze wiasnie z perspektywy
przysziosci — najwazniejszy.

Tworzac plakat, nalezy doktadnie okreslic z jakiego rodzaju odbiorca
bedziemy mie¢ do czynienia i na jakim rodzaju spotkania bedzie on
prezentowany. Jezeli bedzie to konferencja naukowa mozemy przygotowac
prezentacje bazujac na okreslonej wiedzy specjalistycznejnaszych odbiorcow.
Materiat tekstowy naszego postera powinien by¢ napisany jezykiem prostym,
jasnym, bez zbednych przymiotnikow, z uzyciem jak najmniejszej liczoy stow,
ale w sposob zrozumialy nie wymagajgcy diugiego wyjasniania i komentarzy,

dobrze i rzeczowo Zzilustrowany.
Jezeli nasz plakat ma by¢ prezentowany na spotkaniu o charakterze

popularyzatorskim musimy sie liczy¢ z mato przygotowanym, ale ciekawym

i zainteresowanym poznawczo odbiorcg. Nie jest optymalnym rozwigzaniem
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prezentowanie plakatow przygotowywanych na konferencje specjalistyczne,
chyba ze sg tak przygotowane i zredagowane jezykowo, ze ich odbidr
nie nastreczy nadmiermych trudnosci odbiorcom. Materiat tekstowy powinien
by¢ napisany jezykiem prostym, mniej wiecej na poziomie studentdw pierw-
szego/drugiego roku studiow. Nalezy postugiwac sie jezykiem jasnym, bez
zbednych specjalistycznych okreslen i przymiotnikdw typu ,niespecyficzne
reakcje behawioralne na antycypowane stresory srodowiskowe”. Podobnie
jak w plakatach konferencyjnych lepiej uzywac jak najmniejszej liczby stow,
a potrzebnymi okresleniami specjalistycznymi postugiwac sie tak, by tekst
je tumaczyt (wtedy czytelnik pozna znaczenie tych kluczowych pojec). Nalezy
pamietac, ze plakat nie jest utworem literackim, ale komunikatem naukowym,
ktdrego celem tym razem jest rowniez popularyzowanie nauki, W tym typie
plakatu naukowego uzyte stownictwo powinno by¢ jednolite i precyzyjne,
a tam gdzie nie jest to niezbedne nalezy rezygnowac z okreslert w wysokim

stopniu specjalistycznych.

W tekstach wszystkich typdw plakatu, niezaleznie od tego dla jakich
odbiorcéw jest on przygotowywany, nalezy unikac¢ powtarzania informacji
podanych w wykresach lub tabelach. Najlepigj jest zasygnalizowac, gdzie
dang informacje mozna znalez¢ np. ,w ankiecie wzieto udziat 300 ucznidw
— patrz tabela 1", W plakacie dopuszczalne jest stosowanie roznych form
pozwalajgcych na oszczedne, ale jednoznaczne przekazanie informacii
np. uzywanie rownowaznikdw zdar. Szczegdlnie zalecane jest przedstawienie
tresci w formie punktow oraz podpunktdw, stosowanie ktdrych nadaje
podawanym tresciom wrazenie przejrzystosci, czyni tekst tatwiejszym do
szybkiego przeczytania, umoZzliwia szybka itatwa analize tresci oraz odszukanie
juz przeczytanego fragmentu np. w celu poréwnania, wreszcie podkresla cigg
logiczny prezentowanego materiatu. Jednak w sytuacji stosowania punktow

pamieta¢ trzeba, iz powinny one stanowi¢ spojna logicznie i gramatycznie
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fraze. Nalezy tez sprawdzi¢, czy kazdy podpunkt ,dobrze sie czyta” wraz ze
zdaniem w gléwnym punkcie.

Stosujgc skroty w plakatach nalezy mozliwie ograniczy¢ ich liczbe.
Oczywiscie w pelni akceptowane sg skroty ogdlnie przyjete np. dla podania
jednostek (wagi, diugosci itp), mozna rowniez swobodnie uzywac skrotow
powszechnie stosowanych w danej dyscyplinie oraz skrotdw okreslen czesto
pojawiajgcych sie w pracy. Wszystkie skroty (poza powszechnie uzywanymi),
gdy stosujemy je po raz pierwszy nalezy wyjasnic, podajac peing ich nazwe
oraz w nawiasie — skrot.

Rzecza priorytetowg plakatu jest jego redakcja jezykowa.
Przygotowujgc plakat nalezy kilkakrotnie dokonac korekt jezykowych, tak,
by prezentowany tekst byt przynajmniej poprawny pod wzgledem ortografi
i gramatyki. Dobrze rowniez by styl i jezyk wypowiedzi zawartych w naszym
plakacie odpowiadat miejscu i okolicznosciom, w ktérych jest prezentowany
(plakat musi by¢ w jezyku dopuszczonym na danej konferencji). Dlatego nie
zawsze powinno sie prezentowac ten sam plakat na réznych konferencjach
(np. Stany Zjednoczone i Wielka Brytania). Jezyk angielski jest wprawdzie
relatywnie uniwersalny, ale na konferencje we Francji lepiej jest przygotowac
plakat w jezyku francuskim (chyba, ze organizatorzy poproszg inaczej).
Niezaleznie jednak od jezyka w jakim go przygotujemy, plakat musi byc
poprawny jezykowo. Bledy ortograficzne i gramatyczne nie tylko Zle swiadcza

0 autorze, ale znaczaco utrudniajg odbidr tresci.

Bez wzgledu na wielkose, jak rowniez orientacje plakatu, tekst nalezy
podzieli¢ na czesci, ktdre moga tworzy¢ swoiste paragrafy, posiadajgce swoje
nagtowki lub srodtytuty. W kazdym takim paragrafie linie tekstu nie powinny
by¢ diuzsze niz 50-60 liter i nie powinno by¢ wiecej niz 6-8 rzeddw w jednym
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=

Rys. 8 Trzy przyktady zlej organizacji tekstu na plakacie.

paragrafie. Nalezy je planowac tak, by nie tworzyly jednego zwartego bloku
lub niekonczacej sie kolumny. Wiecej wskazdwek na ten temat znajdziecie
przy okazji omawiania kompozycji plakatu.

Osobng i wazng kwestig przy tworzeniu plakatu jest liternictwo, omowimy
te kwestie dalej.

TYTUL

Tytut jest bardzo waznym elementem twojego plakatu. Swojg trescig
i wygladem powinien przyciggna¢ ogladajacych. Wazne jest wiec, by byt
dobrze zredagowany, krotki i interesujgcy. Najlepigj, by w jasny i zwiezly
Sposob wyrazat najwazniejszy wniosek wyplywajgcy z prezentowanej pracy
lub rozwazan. Celem tytulu nie jest referowanie przebiegu badan. Jego
zadaniem jest zainteresowanie ich wynikami, zwlaszcza, ze jest to jedyna
czes¢ plakatu czytana przez wielu uczestnikdw konferencji. Zamiast —
,Ocena skutecznosci kar i nagrod w wychowaniu miodziezy gimnazjalnej”,
lepiej napisa¢ — ,Kara skuteczniejsza od nagrody w wychowaniu miodziezy

gimnazjalnej”.
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Wazna jest rdwniez graficzna prezentacja tytutu. Powinien on by¢ napisany
prostymi, duzymi czcionkami najlepiej okoto 5 cm wysokosci, tak, aby byt
czytelny z odleglosci 5 — 7 metrow (odpowiada to wielkosci 96 punktow
przy zoomie 100% lub 48 punktdw przy zoomie 200%). Dobrze jest tytut
wyposrodkowac lub wyrdwnac do lewej, w zaleznosci od zaplanowania
pozostatych czesci materialow. Gdy tytut jest krétki (nie diuzszy niz jedna
linijka. tekstu), mozna napisa¢ wersalikami (DUZYMI LITERAMI). Jezeli jest
on jednak dtuzszy niz jedna linijka, nie powinno sie uzywac¢ samych duzych
liter, poniewaz trudno sie czyta tak zapisany tekst. Lepigj jest go zapisac
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normalnie lub KAPITALIKAMI. W tytule mozna uzywac duzej litery przy
pierwszym stowie lub (poza przedimkami) stosowac jg dla kazdego stowa
(ten ostatni sposdb Zle prezentuje sie w plakatach przygotowanych w jezyku
polskim -w tym jezyku nie ma takiego obyczaju).

Projektujgc tytut warto rdwniez pamietac, by jego uktad nie siegat od
krawedzi do krawedzi plakatu. W sytuacii, gdy tytut jest diugi, lepiej jest uzy¢
dwach, a nawet wiecej linii, ale umiescic¢ go tak, aby pozostawi¢ znaczace
marginesy.

Mozna tez tytut podkreslic kolorystycznie. Mozna go rowniez wythuscic
(bold) lub wyrdznic go w inny sposob np. stosujgc inny rodzaj czcionki
lub ramke — inne tlo. Nie powinno sie jednak stosowac zbyt wielu wyrdznien
jednoczesnie. Nalezy zdecydowac sie na jedng lub dwie formy uwypuklenia
tytutu np. kapitaliki i kolor, lub wyttuszczenie i kolor. Stosowanie jednoczesnie

Zbyt wielu form nie przynosi oczekiwanego efektu.

STRESZCZENIE

Streszczenie jest to zwiezly opis kwestii lub badania, ktére chcemy
przedstawi¢. Tworzenie dobrego streszczenia to jak twierdza specjalisci
Joierwsza okazja, aby doskonali¢ przekaz plakatu™. W istocie jest to krotki
abstrakt twojej pracy. Powinno ono wyjasnic, dlaczego to badanie-zagadnienie
jest wazne, rdwniez moze sytuowac je w okreslonym kontekscie badawczym.
Powinno odpowiedzie¢ na pytanie: co to badanie, rozwazanie, analiza wnosi
do aktualnej wiedzy? W streszczeniu warto pokrdtce wyjasnic metody — tylko
woweczas, gdy plakat dotyczy badan, bo wowczas opis metody powinien byc
jego gtownym tematem.. Kluczowe sg zwiezie wyniki i podstawowe wnioski
oraz zalecenia. To jest to, co wiekszos¢ ludzi chce wiedzied.

Napisanie dobrego streszczenie, jest waznym elementem na wielu

5 G. Hess, K. Tosney, L. Liegel, Creating Effective Poster Presentations- An Effective Poster
(strona internetowa),Uniwersytet Pétocnej Karoliny, 2013 r. http://www.ncsu.edu/project/
posters/index.html
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konferencjach. Jest ono podstawg decydujgcg o przyjeciu pracy do
prezentacji na konferencji. Niekiedy autorzy najlepszych streszczen lub
plakatow otrzymujg szanse wystgpienia na konferencji z petnym referatem
czy pracg naukowa. W praktyce dziatania, streszczenie moze rowniez stuzyc
jako konspekt do plakatu, ktory mozna traktowac jako jego ilustracie.
Streszczenia plakatow czesto umieszcza sie rowniez w wydrukowanych
materiatach konferencyjnych (w formie abstraktow). Niekiedy mogg one
(zwhaszcza gdy organizator prosi o diuzsze streszczenia) nawet przybrac
forme matej publikacii.

TABELE

Dobrg formg przedstawiania wielu informaciji liczbowych sg tabele.
Szczegdlnie, gdy checemy zaprezentowac wieksza ilos¢ informagii liczbowych
W Sposob bardziej szczegdtowy np. przy podawaniu wiekszej liczby wynikow
uzyskanych w kilku grupach Ilub charakterystyki grupy respondentow.
Konstruujgc tabele nalezy doktadnie przemysle¢ dane, ktére chcemy w nigj
zaprezentowac, w szczegolnosci uwzgledniajac przekaz merytoryczny danej
tabeli. Jednoczesnie nalezy tabele zamieszczane w plakacie naukowym
konstruowa¢ w sposob jak najprostszy, poniewaz skomplikowane tabele
nie utatwiajg rozumienia przedstawionej tresci. Nalezy réwniez dokonac
analizy danych i przedstawic te, kidre sg podstawowe i najistotniejsze dla
prezentowanych badan lub problemdw. Kluczowym jest zaprezentowanie
grupy badanej i koncowych wynikdw badan.

Dobierajgc dane do prezentacji tabelarycznych mozemy przyjac
zasade, ze podawanie wynikow wymaga zazwyczaj wiekszej precyzyjnosci
niz opisy grup badanych. | tak; opisujgac grupe badang mozemy nie podawac
istotnosci statystycznej, jednak w odniesieniu do danych przedstawiajgcych
wyniki, nalezy juz podac ich istotnosc¢ statystyczng. Same dane dotyczace
istotnosci lepiej podawac jako np. ,p< 0.01", niz dokladng wartosc.
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Jednoczesnie wartos¢ P podaje
Nie powinno si¢ uzywaé tabel

do przedstawiania pojedynczych
czy kilku wynikéw, zwlaszcza
jesli stanowig one istote pracy.

W takiej sytuacji zdecydowanie
lepszym rozwigzaniem bedzie

sie w kolumnach jak najblizej tych
parametrow, do ktdrych wartose
P sie odnosiiw taki sposéb, zeby
bylo wiadomo, ze pordwnywane
sq wartosci w rzedach dla
grup opisanych w  kolumnach.

wykres.
Stopieri precyzyjnosci wynikow Prezentujac dane w tabelach
(miejsca dziesietne) — nalezy nalezy pamietaé by najpierw
stara¢ sie podawac¢ wartosci podawaé wyniki grupy bedacej
z jak namniejszg  iloscig przedmiotem badania a potem
miejsc  dziesietnych,  trzeba poréwnywanej

jednak  uwzglednic  wielkosci (np. najpierw pacjenci
badanego  parametru  oraz a potem zdrowa populacja).

przedmiot badania i wielkosci

obserwowanych réznic (im mniejsze roznice, tym bardziej precyzyjnie nalezy
podawac wyniki). Jest ogdinie przyjetym zwyczajem, ze parametr dotyczacy
odchylenia standardowego podaje sie zwykle z jednym wiecej miejscem
dziesietnym niz parametr sredniej.

Okreslajac graficzny wyglad tabeli nalezy wybiera¢ tabele mozliwie
,delikatne” z maksymalnym ograniczeniem ramek, jednak w petni czytelne oraz
mozliwie utatwiajgce rozumienie iinterpretacje (jednak nie kosztem czytelnosci
tabeli). Warto rozwazy¢ wpisanie nazwy rzedow i kolumn czcionkami o jeden
stopier wigkszymi lub z wytluszczeniem niz dane w tabeli. Kluczowe dane
warto zaznaczy¢ innym kolorem lub krojem czcionki. Formatujac dane i tekst
w tabeli nazwy kolumn oraz dane w tabeli najlepiej wyposrodkowac poziomo,
jednak okreslenia rzedow lepiej wyrdwnac do lewej, w szczegolnosci, gdy sa
nierdwne w poszczegolnych rzedach. Caly tekst dobrze jest wyposrodkowac
pionowo w komarkach tabeli.
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Wazng kwestig jest opisanie tabeli. Tytut powinien w sposdb
jasny i Klarowny opisywac tabele tak, aby mozna bylo jg zrozumie¢ bez
koniecznosci czytania tekstu. Moze zawieraC pewien komentarz lub bardzo
krotkie wyjasnienie dotyczace prezentowanych danych. Nie powtarzamy
jednak informacji zawartej w tabeli. Pod tabelg mozna umiesci¢ dodatkowe
wyjasnienia, np jakie rodzaje wynikow sg podane w tabeli jak rdwniez zrédio

danych np. ,badania wiasne”, ,rocznik statystyczny” itp.

GRAFIKA
— ILUSTRACIE, WYKRESY, RYSUNKI

Dobrze dobrana graflka powinna podnosic atrakcyjnos¢ wizualng
plakatu. Jednak elementy graficzne sg rowniez znakomitym narzedziem
kierujgcym uwaga odbiorcy, jednoczesnie pozwalaja autorowi na wyrazistsze
prezentowanie tresci i podkreslenie tych, kidre uwaza za kluczowe dla
jego komunikatu. Odbiorcy natomiast dzieki odpowiedniemu ilustrowaniu
przekazywanego komunikatu mogg znaczaco  utatwi¢  rozumienie
i zapamietanie go. Szczegdlnie znaczace jest to dla tych odbiorcow, ktdrzy

funkcje

grafiki

Rys. 10 Funkcje grafiki w plakacie naukowym Zrodto: opracowanie wtasne



PLAKAT NAUKOWY

Sg wzrokowcami i tatwiej odbierajg oraz zapamietujg obraz niz tekst, Dlatego
dobre i racjonalne dobranie grafiki jest takie wazne.

Dla zwrdcenia uwagi odbiorcy mozemy stosowac rézne elementy
plastyczne np do plakatu przyklejamy jakies rekwizyty, wprowadzamy
na niego ciekawg grafike np. jakas postac komiksowa, intrygujace kontrasty,
nietypowy element graficzny. W celu kierowania uwaga odbiorcy i podkreslania
waznosci elementdw przekazu stosujemy zwyczaj rozmaite znaki graficzne.
Niekiedy rowniez zmieniamy krdj lub kolor czcionki, wprowadzamy dodatkowe
elementy liternicze np. inicjaly.

Waznym elementem wspierajgcym prezentacje danych i rozumienie
przestania sg wykresy, nie mogag one jednak przekazywac informacii
szczegolowych, w takich sytuacjach lepiej uzywac tabel. Sam wybor typu
wykresu zalezy od:

* rodzaju prezentowanych zmiennych np. zmienne w skali nominalnej takie
jak kategorie lub porzadkowe w szczegolnosci dyskretne, czy ciggte;

e wagi otrzymanych wynikéw, przy czym te o kluczowym znaczeniu
dla prezentowanego zagadnienia lub przedstawionych badan powinny by¢
podkreslone w sposdb najbardziej wyrazny i przyciagajacy uwage.

Jednoczesnie nalezy trzymac sie zasady, ze wykresy powinny byc¢ jak
najprostsze, jak najoardziej przejrzyste i estetyczne.

Projektujgc wykresy nalezy pamietac, ze niezaleznie od ich liczby
stanowig one razem pewng calosc | jednoczesnie powinny mie¢ wspolng,
zintegrowang szate graficzng i informacyjng. W tym celu nalezy miedzy innymi:
* w analogiczny sposob opisac przedstawiane wartosci (0$ X, v lub legenda);
* podac wartos¢ istotnosci statystycznej (zwykle wyjasnienie podaje sie
matymi literami ponizej wykresow);

e uzywac tego samego koloru dla tych samych grup lub zmiennych
we wszystkich wykresach;
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* dostosowac wykres do rodzaju danych statystycznych, ktdre prezentujemy.

Tabela 1 Najczesciej stosowane rodzaje wykresow

Stupkowy

stuzy przedstawieniu rozktadu
liczebnosci danych nominalnych lub
dyskretnych np. rozkiad pici w
badanej grupie

Kategoria 4

Kategoria 3
Kategoria 2

Kategoria 1

=]
[
=

Seria 3

M Seria 2

mSeria 1

Kotowy

jest dobra alternatywa dla wykresu
stupkowego, zwtaszcza gdy chcemy
przedstawi¢ wartosci wzgledne np.
proporcje lub procenty

Kategoria 1
Kategoria 2

M Kategoria 3
m Kategoria 4

Histogramy

to wygodna forma przedstawienia
rozktadu liczebnosci dla wybranej
zmiennej ciagtej np. liczba uczniow
szescioletnich w klasie pierwszej

5 _ —

:?, A | Il

1 2 3

Liczebno$ci skumulowanej

pozwala na tatwa ocene proporcji
danej grupy w stosunku do catej
préby badanej, a takze na
oszacowanie pozostatej czesci.

Na przyktad przy kilkustopniowej
ocenie zmiennej (poziom poczucia
sprawstwa, samoocena, postawa itp.)

Kategoria 4
mSeria1
Kategoria 3

MSeria 2
Kategoria 2
Seria 3

Kategoria 1

0 10 4

Liniowe

stuza do przedstawienia zmiennych
ciggtych, zazwyczaj w czasie np. w
trakcie nauki szkolnej. Mozna na nich
przedstawié kilka grup zaznaczonych
réznymi kolorami.

e Seria 1
===Seria 2
Seria 3

0 T3

Zrodto: opracowanie wiasne
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Projektujac  wykresy
Na wykresach mozna oczywiscie

podaé réwniez dokladne wartosci
liczhowe, lub liczebnos$¢é grupy,
choé nalezy pamigtaé o tym, ze

warto zaplanowac¢ ich kolory
tak, by pasowaty do ta plakatu, i
pozostatej grafiki, a jednoczesnie
wyraznie odrdznialy sig | byly

wszelkie podawanie dodatkowych

czytelne. informacji odbywa sie kosztem

przejrzystosci wykresu — wyhor
WEFAERRNUERIERNERINN nalezy wiec dokiadnie przemysiec.
odpowiedni dobdr wykresu. Tu

prezentujiemy tylko niektdre podstawowe informacje (Tabela 1). Szczegdtowe
wskazowki  dotyczace wilasciwego doboru typu 1 rodzaju  wykresu
do przedstawianego materiatu najlatwiej odnalez¢ w podrecznikach statystyki®
lub metodologii”.

Tytut wykresu powinien w sposob jasny i klarowny opisywac wykres,
tak, aby mozna bylo go zrozumiec bez koniecznosci czytania calego plakatu.

Moze réwniez zawiera¢ bardzo zwiezly komentarz do wykresu.

Opisy lepiej, w miare mozliwosci, umieszczaC poprzecznie, poniewaz
opisy pionowe na plakacie sg znacznie trudniejsze do odczytania (najlepiej
ich unikac; dotyczy to tez opisu osi Y). Lepigj rowniez unika¢ dodatkowych
linii, takich jak np. obramowanie legendy, czy obramowania pola wykresu.

Projektujac plakat warto réwniez rozwazy¢ postuzenie sie zdjeciami
lubinnego rodzaju rycinami, ktérejezelisg merytorycznie uzasadnione poprawig
jakos¢ (odbidr) plakatu. Format i koloryt ryciny i zdje¢ oraz zastosowane
elementy graficzne powinny by¢ podporzadkowane przekazywanej tresci.

6 Np. S. Juszczyk, Statystyka dla pedagogow: zarys wyktadu, Wyd. Marszatek, Torun
2002; G.A.Ferguson, Y.Takane Analiza Statystyczna w Psychologii i Pedagogice, PWN
Warszawa 2009.

7 Np. W.P. Zaczynski, Praca badawcza nauczyciela, WSIP, Warszawa 1995.
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Opis rycin  powinien by¢ zwiezly, jednak wystarczajgcy do
ich  pelnego zrozumienia. Wybrane przez nas zdjiecia powinny
by¢ wystarczajgco duze (powiekszone) i dobrej jakosci tak, aby
kluczowe szczegdly byly widoczne z odleglosci 2 metrow. Zdjecie
najlepie] jest wykadrowa¢ i w ten sposob pozby¢ sie nieistotnych
elementéw zdjecia. Inny sposobem podkreslenia elementdw  waznych

jestpodkreslenieich dodatkowa strzatka,
Nalezy pamigtaé, ze umieszczenie
rycin/zdjeé pochodzacych
z literatury lub wykonanych
przez osohy trzecie wymaga kolorytu ryciny. Warto pozostavvic’ wokot
LEDIER L ERE RO zdjecia Iub rysunku wolny  margines
wypadkach rowniez uzyskania (k. 1,22 om), dzieki
zgody osoby badz instytucji
posiadajacej prawa autorskie.

kotkiem lub linig w kolorze wyraznie
odroznigjgcym  sie od  zasadniczego

niemu nie

bedzie sie ona zlewala z pozostatymi

elementami plakatu.

SZATA GRAFICZNA PLAKATU

Czesto placdwka naukowa, czy instytucja posiada wzorzec graficzny
plakatu (to, ukiad plakatu, czcionki — kolor i wielkos¢ , logo) i wtedy
nalezy go zastosowac. Jezeli takiego wzorca nie ma, przy doborze szaty
graficznej nalezy bra¢ pod uwage rodzaj i ilos¢ materialdw, ktdre majg sie
znalez¢ na plakacie tak, aby jak najlepiej je wyeksponowac. Podstawowg
zasadag powinno by¢: im bardziej réznorodny materiat, tym bardziej powinny
by¢ stonowane elementy graficzne.

Najlepigj (ale nie zawsze) jest wybrac¢ jednolity i stonowany koloryt
plakatu z wyraznie skontrastowanymi elementami dotyczacymi tresci plakatu.
W wyborze tla mamy duza dowolnos¢; moze ono by¢ ciemne lub jasne.
Nie powinno jednak stac sie elementem przewazajgcym, ktory przeszkadza
w odbiorze plakatu. Moze natomiast wspiera¢ jego odbidr wykorzystujge
np. symbolike barw.
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Zasadniczo to powinno byc¢
jednolite i nie zawiera¢ dodatkowych
elementow graficznych. Jezeli
koniecznie chcemy umiescic jakis
element graficzny w tle (np. logo, znak
wodny itp), to nalezy te decyzje dobrze
przemysle¢.  Najlepiej zastosowac
zasade kontrastu i uzywac jasnego
tla dla ciemnych zdje¢ i ciemnego
dla jasnych. Warto rowniez wiedziec,
barwy

dopelnigjace, co jednak nie oznacza,

ze nalepiej  kontrastujg

Rys. 11 Koto barw: dopetniaja sie;
czerwona - zielona, niebieska -
pomaranczowa, z6tta - fioletowa
Zrédto: opracowanie wiasne

ze zawsze nalezy je stosowac w takich parach. Nalezy takze pamietac,

ze biale tlo powoduje zmnigjszenie efektu kolordw na zdjeciu; najbezpiecznie)

jest uzywac jasnoszarego (neutralnego) tla dla plakatow z kolorowymi

zdjeciami. Dobierajgc kolory warto mie¢ na uwadze, ze sesje plakatowe

czesto odbywajg sie w pomieszczeniach oswietlonych silnym  swiatlem

jarzeniowym, ktore zmienia odbidr kolorow. W takiej sytuacii, jezeli kolory

zdjecia sg bardzo istotne dla przedstawienia wyniku, nalezy je skorygowac

dla takiego oswietlenia przed

umieszczeniem ich na plakacie.
W Swietle jarzeniowym kolory
mogg ulec wzmocnieniu, a wte-
dy jasne wysycone barwy (tzw.
czyste kolory bez domieszki
szarosci) sg nieprzyjemne w od-
biorze. Najlepiej wiec takich
czystych barw z kofa barw unikac.
Projektujgc tekst nalezy na jasnym

tto plakatu

I ELEN

tto plakatu

Rys. 12 R6zne mozliwosci kontrastu tta, wyhor
jest rowniez rzecza gustu.
Zrodto: opracowanie wiasne



tle uzywac czcionek ciemnego koloru i unika¢ ciemnego tta z duzg iloscig
jasnego tekstu. Ogdlnie warto pamietac, ze cennym sprzymierzencem autora
plakatu moze okazac sie barwa. Odpowiednia kolorystyka moze znakomicie
przyciagngC uwage widzow i podobnie jak grafikka rowniez kierowac ja

w te miejsca, na ktérych autorowi najbardziej zalezy.

LITERNICTWO PLAKATU NAUKOWEGO

Rownie wazny jest dobdr czcionki — kroju pisma. Czcionki nalezy
wybierac takie, by byty czytelne i przejrzyste. Liternictwo to trudna dziedzina.
Kiedys, gdy plakaty wykonywano recznie konieczne bylo staranne pisanie ich
pidrkiem Iub rapidografem. Obecnie prace tg wykonuje komputer i drukarka.

Jednak kwestia wiasciwego doboru liter i ich ukladu jest bardzo wazna.
szeryf majuskufa (duza litera)
\

«—linia gorna pisma

/7 il A «—linia bazowa
¢ wysokos¢ x /Mma dolna
wydtuzenie

gorne > leading
wydtuzenie
dolne > Y

minuskuta (mafa litera) Spacja (odstep migdzyznakowy)

Bys. 13 Podstawowe terminy w liternictwie.
Zréodto: opracowanie wiasne

Projektujgc plakat naukowy, warto jednak zna¢ podstawy liternictwa,
tak, aby poster byt czytelny i przejrzysty.

Kroje pismadzielimy najedno- i dwuelementowe. Kréjjednoelementowy
zwany rowniez lineamy to taki, w ktorym litery (i oczywiscie wszystkie
pozostate znaki) sg zbudowane z kresek tej samej szerokosci. Przykiadami
takiego kroju sg egipcjanki, Helvetica, Arial, Tahoma. Krdj dwuelementowy
natomiast, w odréznieniu od jednoelementowego, tworzg linie roznigce

sie szerokosclg, np. wszystkie pionowe sg inngj szerokoscl niz poziome,



lub szerokosc¢ tych kresek zmienia sie plynnie, dowolnie wediug uznania ich
projektanta. Przyktadami takiego kroju sg Clarendon, Times New Roman.

Przy okreslaniu krojow pisma, czesto stosowane sg, pochodzgce
7 jezyka francuskiego, okreslenia: serif oraz sans serif. Pierwsze oznacza
szeryly, a drugie bez szeryfow. Szeryfy to ozdobne, krotkie kreski stosowane w
wielu krojach pisma do zwigkszenia dekoracyjnosci, jak rowniez swietlistosci
i eleganciji danej czcionki. Nawigzujg one do klasycznych krojow liter. Szeryfy
53 to zazwyczaj poziome kreski bedace stopkami liter, ale moga wystepowac
rowniez w innych miejscach znakow. Jezeli dane litery zostaly zaprojektowane
z wykorzystaniem szeryfow, 1o sg one konsekwentnie stosowane w catym
zestawie znakdw pisarskich, a w szczegdlnosci lezg one we wszystkich
znakach na tej samej linii. Pismo szeryfowe wywodzi sie od kutych
wkamieniu napisdw starozytnego Rzymu, a szeryfy i zroznicowane grubosci linii
symbolizujg slad diuta kamieniarskiego. Krdj pozbawiony szeryfdw nazywamy
bezszeryfowym. Szeryly sg co prawda ozdobnikami, ale nie zmienia to faktu,
ze szeryfowe kroje pisma nalezg do podstawowych fontdw, stosowanych
w biezacej pracy do famania tekstu, na réwni z bezszeryfowymi. Zardwno
fonty jedno- jak i dwuelementowe moga by¢ szeryfowe lub bezszeryfowe,
ale konkretny font tylko: szeryfowy lub bezszeryfowy (i tak samo: jedno-
lub dwuelementowy).

szeryfowe bezszeryfowe
jednoelementowe | Courier New Arial
dwuelementowe Times New EBrodway
Roman

F}ys. 14 rodzaje czcionek — krojow pisma , przykiady.
Zrddto: opracowanie wiasne
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Przyimuije sig, ze tekst jednolity tatwiej czyta sie jesli jest wydrukowany
krojem szeryfowym dwuelementowym. Tekst na ekranie lepiej czyta sie
wyswietlony krojem bezszeryfowym. Rowniez duze napisy (np. na bannerach)
lepiej drukowac krojem bezszeryfowym. Z tego wzgledu najczesciej teksty
drukujemy czcionkami szeryfowymi, zwykle dwuelementowymi, a nagtowki
i tytuly raczej czcionkami bezszeryfowymi. Nie jest to jednak regula,
a raczej tendencja. Dla czytelnosci napisu wazne jest rowniez spacjowanie,
czyli rozmieszczanie liter w odpowiednich odlegtosciach. Odstepy miedzy
wyrazami, czyli tak zwane $wiatlto miedzywyrazowe, powinny by¢ wyraznie
wieksze niz miedzy literami, ale nie powinny by¢ duzo wieksze niz litera ,0”
w danym kroju pisma. Natomiast interlinie, czyli odstepy miedzy wierszami
zalezg od:

* dlugosci wiersza — czym dtuzszy wiersz, tym wieksza interlinia;
* grubosci liter — im ciemniejsza wstega napisu, tym mnigjsze interlinie;
* rodzaju liter — maly odstep przy minuskule i wigkszy przy majuskule.

Interlinie nie powinny by¢ mniejsze od swiatta migdzywyrazowego
i wieksze niz wysokos¢ liter uzytych w napisie. Przenoszac to na praktyke
dziatania nalezy stwierdzi¢, ze zazwyczaj same litery powinny mie¢ wysokosc
przynajmniej 1 cm, wtedy sg czytelne z odlegtosci 2 metrow. Najwazniejszy
tekst warto zaznaczy¢ poprzez wyttuszczenie albo kursywe. Na plakacie
lepiej nie uzywac podkreslen.

Waznym elementem graficznym na plakacie jest réwniez logo instytucii,
ktorg reprezentuje autor. Logo najczesciej umieszcza sie w gormym prawym
lub lewym rogu, aczkolwiek nie ma jednoznacznych regut. Moze sie rowniez
zdazy¢, ze umowy zobowigzujg nas do umieszczenia jeszcze innych znakow
graficznych np. sponsora lub patrona. Nalezy wtedy wyraznie oznaczy¢
do kogo nalezy logo i w jakim charakterze wystepuje dana instytucja. Bytoby
nieporozumieniem, gdyby okazalo sig, ze mleczarnia w Grodzisku (producent
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znakomitego sera bialego) prowadzita
badania z  zakresu  poczucia
podmiotowosci nastolatkdw, chociaz
ta znakomita firma mogtaby takie
badania sponsorowac.

Mowigc o szacie graficznej
warto  podkreslic, iz dobrze jest
w swoich plakatach, prezentacjach
i roznego rodzaju wizualizacjach
trzymac sie jednego wzorca/szaty
graficznej, aby byly one tatwo
rozpoznawalne i wigzane z autorem.
Moze by¢ to ulubiona kolorystyka,
motywy graficzne, czcionka itp. Dzigki
temu prezentacje danego autora sg
fatwo rozpoznawalne w Srodowisku

i wigzane z jego osoba.

Rys. 15 Karykatura przedstawiajaca
autora: staram sig ja umieszczaé
w swoich prezentacjach, ksiazkach itp

KOMPOZYCJA CALOSCI

taczac wszystkie kwestie zwigzane z projektowaniem plakatu nalezy

opowiedzie¢ O jego ogolnej kompozycji. Jest ona waznym elementem

decydujgcym o jego ogdinym odbiorze. Dlatego przygotowujac plakat nalezy

starannie przemysle¢ jego kompozycje.

Podobnie jak dla stron internetowych, tak i dla plakatéw naukowych istnieje

swoisty ,eye cracking”, najogdiniej mowiac przyjety w danej kulturze sposob

ogladania i czytania stron internetowych, plakatow itp. Warto jest zanalizowac

to, projekiujgc plakat i starac¢ sie uwzglednic sposob, w jaki odbiorcy ogladajg

wzrokiem tresci plakatu, kluczowe i atrakcyjne tresci umiesci¢ tam, gdzie

spogladajg najczesciej, podkreslic te elementy, kidre przyciggaja uwage
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odbiorcy iuwzglednic te czesci strony, ktdrych odbiorcy nie zauwazajgw ogdle.
Istniejg swoiste sposoby przesuwania wzroku po czytanym tekscie. Zalezy to
od jezyka, w ktorym wiekszose ludzi czyta. W jezyku angielskim, czy polskim,
to jest od gory do dotu oraz od lewej do prawej. Nie nalezy zatem stosowac
organizacji tekstu sprzecznej z naturalnymi przyzwyczajeniami czytelnika.
To utrudnia odbidr, rodzi nieporozumienia, a nawet przekiamania. Zle czyta sie
na stojgco duze plaszczyzny tekstu. Z tych wzgleddw pola tekstowe powinny
by¢ niezbyt duze, podzielone srddtytutami (nagtowkami) i nalezy je oddzielac
odstepami. Najlepiej, by byly zorganizowane w kolumnach. Prezentowane
juz byly przyklady kompozycji nieudanych. Przykiad (rysunek 16) kompozycii

uwzgledniajgcej przyzwyczajenia odbiorcow.

Streszczenie  Nagiswek  BNaglowek

3 4 7

Rys. 16 Prezentowany
uktad uwzglednia
zwyczajowy sposob
czytania ,eye
cracking” odbiorcow -
angielskich i polskich. -
Strzatki wskazuja na
wedrowke wzroku,

a liczby kolejnosé
czytanych akapitow.
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Naglowki utatwiajg wyszukiwanie interesujacych tresci. Kluczowe
informacje (streszczenie i wnioski) powinny zosta¢ oznaczone wigkszym
nagtdwkiem i umieszczone w migjscu, gdzie najczesciej pada wzrok
potencjalnych czytelnikdw.

Oczywiscie dobrze jest zilustrowac swdj plakat. Utatwia to jego odbidr
i czyni go atrakcyjniejszym dla oka (0 czym juz byto napisane). Planujgc
jednak rozmieszczenie blokdw tekstu i grafiki warto mie¢ na wzgledzie pewnag
rownowage kompozycji. Najlepiej, gdy ukiad elementéw blokdw tekstu
i grafiki plakatu jest bliski symetrii. Daje to czytelnikowi poczucie rownowagi
i porzadku w prezentowanym materiale. Ma dobry wplyw na pierwsze
wrazenie | odbidr calosci przygotowanego przekazu. Warto wskazac kilka
takich przyktaddw.

Rys. 17 Ukiad
trzech kolumn z
wykorzystaniem
grafiki i znakiem
graficznym w tle.
Zrodto: opracowanie
wiasne.
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Rysunek 17 prezentuje propozycje ukladu z zastosowaniem dwadch
elementow graficznych. Wyrazny tytuti stopka zwierajgca kontakt do autordw.
Tekst zostat podzielony na mnigjsze paragrafy i ulozony w trzech kolumnach.
Wzbogaca go centralnie utozona grafika. Uklad zostat przygotowany tak,
by byt bliski symetrii.

Streszczenie
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Rys. 18 Uktad
trzech kolumn z
wykorzystaniem

grafiki - inna

propozycja.
Zrodto:
opracowanie
wiasne.
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Prezentowane przykiady mogtyby sugerowac koniecznos¢ stosowania
tréjdzielnego podziatu kolumn w tekscie. Oczywiscie nie jest to obowigzkowe.,
Ponizej prezentowany uktad stosuje podziat na dwie kolumny. Jednoczesnie
grafika utozona zgodnie z symetrig wzdiuz linii ukosnej pozwala na utrzymanie
rownowagi i jednoczesnie czyni kompozycie Izejsza. Jednoczesnie w plakacie

zastosowano dodatkowe wyrdzniki dla streszczenia i wnioskow.

Naruszenie rownowagi w plakacie, nadmieme rozbudowanie
elementow lub ulozenie wszystkich grafik po jednej stronie robi bardzo
Zle wrazenie wzrokowe, co skutkuje tym, ze odbiorcy mniej chetnie
podchodzg do takiego plakatu. Trudnigj sie je czyta i analizuje, zwlaszcza,

jezeli wszystkiemu towarzyszy wrazenie chaosu.

HacHlowok

Rys. 19 Uktad
dwach kolumn z
wykorzystaniem
grafiki inna
propozycja.

Zradto: opracowanie
wiasne.
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PLAKAT NAUKOWY

Omowione dotychczas przyklady nie uwzglednity jednak waznego

elementu prezentacii plakatowej jakim jest barwa. Ogdlne zasady zwigzane

z wyborem tla i kontrastem (w wyborze) omaowione zostaty wczesnigj. Warto

jednak pamietac, ze stosowanie koloru pozwala na tworzenie ciekawych

akcentdw kolorystycznych, podkreslanie tresci, jak réwniez oddziatywanie

na emocje odbiorcy.

Rys. 20
Prosty uktad
kolorystyczny
plakatu.
Zrodto:
opracowanie
wiasne.
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PLAKAT NAUKOWY

Prezentowany przykiad ilustruje proste wykorzystanie kolordw,
Spokojne, chtodne barwy dobrze skontrastowany kolor tta z kolorystykg
nagtowkow dobrze harmonizuja z symetryczng, zrownowazong kompozycja.
Proponowany uklad pionowy jest populamy w Europie i w niej najczescie]
spotykany.

Kolejny przyktad wykorzystuje barwy cieple i zielen, kidra jest
tu kontrastujgcym tlem.

| WPROWADZENIE

T T |

WHNIDSKI
ALV

T T et

Rys. 21
Prosty uktad
kolorystyczny
[TA— ~ plakatu.
~ Zrodio:
opracowanie
- wiasne.
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Wyraznie uwidoczniony tytut zapisany jasnym cieptym kolorem
na chiodnym tle. Logo wyraznie widoczne, co pozwala na tatwa identyfikacje
autora i jednostki afiliujgcej. Kontakt dobrze uwidoczniony.

Ta przykladowa propozycja znakomicie moze postuzyC praktycznie
kazdej prezentacji naukowej. Nie ma na niej zadnych grafik, ktdre sugerowatyby
profil prezentowanych badan lub rozwazan.

Warto jednak rozwazy¢ inne przyktady. Uklad plakatu przedstawionego
ponizej zostal przygotowany z mysdla o jakmé duzym badaniu. Zywa
kolorystyka powinna przyciggnac widzow, a polgczone z nig elementy grafiki
kierujg uwagg czytelnika i wspomagajg interpretacje badan.

- -
.{L Ty tul OO X XXX KA KA AN o

XXX AN KX ‘
*

XXX XXX XX

Rys. 22
Prosty ukiad
plakatu z logo
sponsora.
Zrodio:
opracowanie
wiasne.




PLAKAT NAUKOWY

Calos¢ tekstu podzielona na mate partie opatrzone sSrodtytutami,
wyraznie skontrastowanymi z tlem. Wazne informacje dotyczace autora,
jego dfiliacji, kontaktu z nim zawarte w stopce plakatu ale wyrazne i czytelne
(widoczne z daleka).

Jak widac¢, odpowiedni dobor kolorow i znakéw graficznych moze
pomdc w orientacji i utatwic¢ odbidr. Tu (rys. 22) widzimy strzatke, ktdra
kieruje uwage czytelnika od abstraktu do miejsca, ktdre zwykle jest czytane
pobieznie, ale zdaniem autora plakatu, ten fragment abstraktu jest powigzany
wiasnie z metodami. Klamry natomiast mogg wskazywa¢ komentarze
do poszczegdlinych partii wynikdw, co utatwia ich interpretacje.

e v g

ﬁﬁﬂ;

Rys. 23 Przyktady kolorystyki plakatow, ktore byly dobrze ocenione pod
tym wzgledem w ré?nych miejscach i prezentuja rdzne obyczaje naukowe
i dyscypliny nauki. Zrédlo: komunikaty pokonferencyjne

Niekiedy badania, ktore pragniemy przedstawic byly sponsorowane
przez jakas firme, urzad (np. samorzad), instytucje (fundacje) lub odbywaty
sie pod patronatem (np. wojewody). Zwyczajowo umieszcza sie informacije
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PLAKAT NAUKOWY

na ten temat. Niekiedy warunki i okreslone sposoby umieszczenia takich
informacji precyzuje umowa sponsorska lub patronacka. Prezentowany
przyklad jest takim wiasnie przypadkiem. Z plakatu tatwo sie mozna
dowiedziec¢, ze badania dotowat Urzad Miasta Warszawy (rys 22).

Sam ukiad kompozycji plakatu jest zblizony do poprzedniego
przykladu. Tym razem w centrum umieszczono rycine ilustrujgca. Uzyto
rowniez tta, kidre imituje fakture. Na tym plakacie obok nazwiska autora
umieszczono jego zdiecie, co jest praktykowane dosc czesto, zwlaszcza na
konferencjach, w ktérych autorzy nie prezentujg osobiscie swoich plakatow.
Ulatwia to ich identyfikacje i moZliwosc podjecia rozmowy np. w przerwie.

Nalezy zaznaczy¢, ze wiasciwy dobdr koloru i kompozycji plakatu
warunkuje rowniez obyczaj panujgcy w danym  Srodowisku naukowym
organizujgcym sesje. Tu (rys 23) przedstawiam plakaty, ktére w réznych
miejscach byly wysoko ocenione, a jakze rdzne kolorystycznie i kompozycyjnie.

Na roznych  konferenciach naukowych plakaty sg oceniane,
wyrézniane, a nawet publikowane. Czasem jest powolywane specjalna
komisja, a niekiedy oceny dokonujga wszyscy uczestnicy konferenci.
Ocenie podlega, oczywiscie, przede wszystkim wartos¢ informacyjna
i naukowa plakatu, jednak zawsze uwzglednia sie rowniez estetyke i sposdb
przedstawienia komunikatu.

Rozne zestawienia kolorystyczne i wykorzystanie grafiki lub tabel
I wykresow pozwalajg osiggng¢ rozne efekty. Warto z takimi pomystami
eksperymentowac. Obok prezentuiemy taki wiasnie pomyst. Niekiedy
oryginalny pomyst graficzny bardzo pomaga ciekawym badaniom, ktérymi
w normalnych warunkach niewiele osob by sie zainteresowato ze wzgledu
na rzadko uprawiang subdyscypline lub niewielkg liczbe specjalistow
w danym zakresie.

Nietypowy obraz przyciagnie uczestnikow sesji plakatowej i wzbudzi
ich  zainteresowanie, podobnie jak atrakcyjne opakowanie przyciaga
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PLAKAT NAUKOWY

i wzbudza zainteresowanie klienta. Wynika to z powszechnie znanej, chociaz
rzadko uswiadamiane] sobie, teorii atrybucji. Trzeba jednak pamietac,
ze nie atrakcyjne opakowanie, ale jego zawartosce, tresc, jej aktualnosc
i odkrywczos¢ stanowi najwazniejszg przestanke w ocenie  wartosc
plakatu. Jednoczesnie warto pamietac, ze nawet najciekawsze odkrycie
naukowe przedstawione w malo ciekawy i nieatrakcyjny sposob moze
pozostac¢ niezauwazone, podobnie jak nie sprobujemy dania, ktdre wyglada
nieapetycznie, nawet jezeli jest najsmaczniejsze (i to niekiedy nawet,

gdy wiemy, ze jest dobre).

.i:'d.'-.:-.tr akt

i

Problem

Rys. 24 Prosty
uktad plakatu z
logo sponsora.
Zrodto:
opracowanie
wiasne.
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Omawiajac ten przykiad warto zwrdci¢ uwage na kompozycije ukosne,
ktore dodajg wprawdzie lekkosci i zwykle przyciagajacg uwage, ale moga
powodowac chaos, dlatego, jezeli chce sie je zastosowac, nalezy to czynic¢

ostroznie i dobrze przemyslec wszystkie elementy.

PLAN PRZYGOTOWAN

Waznym czynnikiem determinujgcym sukces na konferencii plakatowej
jest wiasciwe planowanie. Jak wskazuje praktyka, na sukces wplywa nie
tylko dobre zaprojektowanie plakatu, ale rowniez konstruktywne, racjonalne
i skuteczne planowanie pracy i przygotowan do samej konferencji.

Niezaleznie od wielu réznych czynnikdw pamieta¢  nalezy,
ze podobnie jak referat, czy komunikat, rowniez plakat jest forma wystgpienia
naukowego. Dlatego tez, kluczowym jest tu okreslenie - sprecyzowanie
wiadomosci naukowej, jakg autor ma do przekazania na konferenciji. Zanim
wiec przystgpimy do jakichkolwiek dziatan, nalezy wyraznie sformutowac
informacje, ktorg chcemy przekazac. Gdy to uczynimy wszystko,
Co bedzie umieszczone na plakacie powinno dotyczy¢ tej wiasnie wiadomosci
lub powinno by¢ z nig Scisle zwigzane, np. ilustrowac jg, dowodzi¢
postawionego twierdzenia itp. Oczywiscie nalezy to starannie przygotowac.

Same przygotowania nalezy rozpocza¢ od ustalenia wymagan, jakie
powinien spetnia¢ plakat. Warto w tym celu odwiedzi¢ witryne internetowa
konferencji lub w inny sposob skontaktowac sie z jej organizatorami. Trzeba
ustalic wszystkie warunki, jakie stawiajg plakatowi organizatorzy; miedzy
innymi dowiedzie¢ sig, jak duzy moze by¢ plakat, czy i jaki format powinien
posiadac, czy sg jakie$ ograniczenia dotyczgce edycji (np. dopuszczone
lub wskazane kroje czcionek, czy plakat musi by¢ drukowany, czy jest
mozliwos¢ umieszczenia dodatkowych elementow ekspozycii itp.). Warto
rowniez dowiedzie¢ sie, w jakich warunkach plakat bedzie eksponowany.

Te ustalenia pozwolg na okreslenie, co mozna zmiesci¢ oraz co musimy



opuscic ze wzgledu na brak miejsca lub warunkow ekspozycyjnych.

Kolejnym waznym elementem przygotowan jest ustalenie ile mamy
pieniedzy na przygotowanie plakatu i udziat w konferencji. Okreslenie budzetu
pozwoli na wybor techniki, w ktorej przygotujemy plakat, w szczegdinosci
rodzaju druku i papieru, na jakim zostanie on przygotowany. Determinuje
to mozliwosc¢ stosowania réznych efektownych elementdw np. podktadu
7 pianki, iluzji przestrzeni, druku punktowego itp.

Waznym elementem przygotowan, zwlaszcza jezeli plakat jest dzietem
zespotu, bedzie ustalenie etapdw i harmonogramu. Taki harmonogram
to swoiste utozenie kamieni milowych na drodze od powziecia decyzji
0 udziale w konferenciji plakatowej do prezentacii plakatu w trakcie sesji.

Oczywiscie pierwszym etapem bedzie tworzenie projektu plakatu,
w ktorym kluczowe bedzie okreslenie przekazu, ktdry chcemy w nim zawrzec.
Moze to rowniez by¢ przyszly abstrakt naszego plakatu. Kolejnym etapem
jest tworzenie i edycja pierwszej wersji plakatu, w tym czasie zbieramy
rowniez materiat ilustracyjny, mozemy rowniez skonsultowac sie z grafikiem.
Po przygotowaniu pierwszej wersji (zazwyczaj jeszcze tylko cyfrowe)) warto
poddac go weryfikacji np. kolegdw, doswiadczonego profesora lub kogos,
kto brat juz udziat w tej lub podobnych konferencjach. Na tym etapie nalezy
koniecznie dokonac korekty jezykowej, przez osobe, kidra bardzo dobrze
Zna jezyk, w ktorym przygotowujemy plakat. Waznym jest nie tylko samo
postugiwanie sie jezykiem, trzeba pamictaC, ze naszg prace kierujemy
do kolegdw naukowcdw, jezyk, w ktdrym bedzie wykonana powinien byc¢
wiec staranny (na pewno nie moze by¢ gwarg — chyba ze to taki zabieg
stylistyczny). Wazna jest wiec nie tylko ortografia, ale rowniez styl tekstu.
Po przeprowadzeniu konsultacji i korekt dokonujemy sugerowanych zmian,
ktdre uznamy za stuszne. Warto podkreslic, ze plakat jest dzietlem autora
lub autoréw i to, co na nim zostanie umieszczone powinNo zgadzac sie

7 ich przekonaniami i pogladami. Oczywiscie sg takie elementy, ktére mozemy



by¢ zobowigzani umiesci¢ na plakacie np. logo sponsora lub uczelni, jednak
w  kwestiach naukowych to autor plakatu powinien by¢ przekonany
0 potrzebie lub celowosci umieszczenia na plakacie kazdego z elementdw

stanowigcych informacije naukowa.

Tab. 2 Propozycja planu przygotowan

0 Prezentacja plakatu na konferencji
Ponowna ocena i ewentualne
dokonywanie korekt, wysylanie
plakatu na konferencje
(ewentualne zawozenie)

-2 Tygodnie Dokonywanie sugerowanych zmian
Poddanie plakatu weryfikacji
(ocena kolegow profesora i tp.)

-1 Tydzien

-3 Tygodnie Tworzenie i edycja pierwszej wersji
plakatu
-4 Tygodnie Tworzenie zarysu (projektu) plakatu

Definiowanie wiadomosci

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie Hess G, Tosney K,
Liegel L. Creating Effective Poster Presentations- An Effective
Poster (strona internetowa),Uniwersytet Pétnocnej Karoliny,
2013 r. hitp://www.ncsu.edu/project/posters/index.html

Nastepnie warto poddac¢ plakat ponownej ocenie i dokonac
ewentualnych korekt, Poddanie swojej pracy dwukrotnej ocenie jest zabiegiem
celowym. Dobrze, by grupa ocenigjaca plakat za drugim razem miata nieco
odmienny skiad, ale nie byta catkowicie odmienna. Autor zazwyczaj jest
bardzo przywigzany do swojego dzieta, dlatego obejrzenie go przez osoby
z zewngtrz pozwala na pewien dystans i wylapanie bleddw jezykowych Iub
niezrecznosci zarowno w tekscie jak i grafice. Zazwyczaj ten etap korczymy
wydrukowaniem (lub przygotowaniem) ostatecznej wersji plakatu.

Ostatnimi etapami | bardzo waznym etapem przygotowan



jest dostarczenie plakatu na konferencie (ewentualne zawozenie
go) i umieszczenie go na miejscu  prezentacji. Waznym jest takie
przetransportowanie plakatu, by nie ulegt on zniszczeniu lub uszkodzeniu.
Dotyczy to zwlaszcza plakatow wykorzystujgcych instalacje przestrzenne,
podktadki itp. Trzeba mie¢ Swiadomose, ze tresci prezentowane na
pogniecionym lub zniszczonym plakacie moga by¢ mniej czytelne, a na
pewno gorzej sie prezentuja. Organizatorzy konferencji moga nie dopuscic
do prezentacji uszkodzonego plakatu. Warto rowniez zobaczy¢ miejsce
prezentacji, w szczegdinosci wazne jest oswietlenie, ale takze dobre |
staranne umieszczenie plakatu. Z tych wzgledow lepiej, gdy autor uczestniczy
w zawieszeniu plakatu, chociaz nie zawsze jest to mozliwe.

Nasze przygotowania wienczy prezentacja plakatu na konferencji,
O tym etapie przygotowan wiecej informacji mozna odnalez¢
w nastepnym rozdziale. Warto dodac, ze udziat autora w konferencji moze
by¢ bardzo wazng rzeczg i jest wskazany z wielu wzgleddw, chociaz
nie wszyscy organizatorzy tego wymagaja.

Przygotowujgc plakat do konferencji trzeba réwniez pamietac, ze
kazda konferencja, podobnie jak kazda informacija naukowa sg inne. Naszym
przygotowaniom bedg rowniez towarzyszy¢ rozne warunki, dajace z jednej
strony dodatkowe mozliwosci ale takze stawiajgce nietypowe ograniczenia.
Zawsze nalezy to brac pod uwage i z tych wzgleddw planowanie nasze
powinno by¢ elastyczne i na biezaco aktualizowane i modyfikowane.

PRZYGOTOWANIE PREZENTACIJI
PLAKATU NA SESJI PLAKATOWE]J.

Roznie bywa na réznych konferencjach. Zdarzaja sie takie, na ktdrych
plakaty sg wkasciwie tlem, dekoracjg, niekiedy jakos podsumowywana. Zwykle
jednak konferencje, naktérych proponuje sie sesje plakatowe, wygladaja nieco

inaczej. Na niektdrych przygotowuje sie specjalne sale lub aule, w ktdrych



na odpowiednich stojakach prezentowane sg plakaty. Zazwyczaj w takie]
sytuacji organizatorzy ogtaszaja rowniez wymagania dotyczace plakatow.
Dotyczg one formatu, zakresu lub zakresow tematycznych, niekiedy rowniez
dopuszczonych czcionek lub elementow obowiazkowych. W wymaganiach
jest zwykle okreslane kto bedzie umieszczat (zawieszal) plakat organizatorzy,
czy autorzy. Zawsze nalezy staranie zapoznac sie z wymogami i by¢ do ich
realizacji przygotowanym. Niektdre konferencje dajg autorowi duzg swobode,
a nawet umozliwiaja tworzenie malych wystawek przed plakatem. Moga one
bardzo uatrakeyjni¢ pokaz jak rdwniez uczynic go petniejszym.

Niektore sesje przewidujg obecnosc autorow przy plakatach. W takie]
sytuacji nalezy by¢ przygotowanym, ze pozostali uczestnicy ogladajgcy
plakaty mogg zadawac¢ pytania zwigzane z prezentowanymi badaniami,
prosi¢ o ich szczegdly, na ktdre nie ma miejsca na plakacie. Niekiedy pytania
moga dotyczy¢ zrddel inspiracji. Jest to dobra okazja do poznania wielu
ciekawych ludzi i dobrego zaprezentowania sie w Srodowisku. Zwykle jest
tak, ze obecnosc autorow przy plakatach jest oczekiwana przez jakis czas
sesji, a pézniej rowniez autorzy moga swobodnie ogladac plakaty kolegdw.

Naroznychkonferencjach naukowych plakaty sg oceniane, wyrdzniane,
anawet publikowane. Czasem jak to juz wspominalem organizatorzy powotujg
komisje (ztozong nie tylko z ekspertdw danej dziedziny, ale rowniez plastykow),
ktdra dokonuje szczegdtowej oceny plakatow (rdwniez ich jakosci estetyczne)).
Niekiedy oceny plakatow dokonujg wszyscy uczestnicy konferencji, wtedy
poza naukowg wartoscig istotnym elementem jest wrazenie jakie on robi
np. fatwos¢ odbioru itp. Niezaleznie od sposobu, ocenie podlega oczywiscie
przede wszystkim wartosé informacyjna i naukowa plakatu, jednak trudno
sobie wyobrazi¢ pominigcie estetyki i sposob przedstawienia jako istotnych
elementow komunikatu jakim jest plakat.

Warto to raz jeszcze podkreslic, iz trudno jest sobie nawet wyobrazic

plakat idealny. W moim przekonaniu takich uniwersalnych i idealnych



plakatéw nie ma. W kazdym posterze mozna odnalezé mocne i stabe
strony. Wielkie znaczenie ma trafienie w swoistg kulture plakatu naukowego
panujaca w danym srodowisku — pewien obyczaj przygotowania i prezentaci
plakatu. Kluczowym wydaje sie doskonalenie techniki prezentacii plakatows.
Istotg takiego doskonalenia sie w tworzeniu plakatéw bedzie zachowanie
stron mocnych i systematyczne doskonalenie tych aspektow przygotowania
plakatu, w ktdrych jeszcze nie jestesmy dobrzy.

Niezaleznie od oficjalnych nagrod lub wyrdznien wazne sg opinie
i kontakty jakie moga i powinni przy okazji takiej sesji uzyskac jej uczestnicy
oraz wrazenie jakie zabiorg oni na temat twojej pracy naukowej. Plakat staje
sie w tej sytuaciji waznym medium komunikacji ze swiatem nauki.

Dobre przygotowanie do sesji plakatowe] pomaga w prezentaci
dorobku naukowego jak rowniez wspiera nawigzywanie kontaktow
i zawigzywanie wiezi miedzy pracownikami naukowymi, CO Sprzyja rozwojowi

nauki.

Rys. 25 Sesja posterowa na konferencji studenckiej. Zrodto:
http://annual.ametsoc.org/2012/index.cfm/programs-and-
events/poster-viewings/student-conference-poster-session/



OSTATNI SZLIF

Kiedy zbudujesz juz caly plakat i opadng pierwsze tworcze emocje
wydrukuj go w formacie A4, Zazwyczaj plakat A1/A2  wydrukowany
w formacie A4 powinien by¢ czytelny z bliska (tak jak pismo). Obejrzyj go
i odpowiedz sobie na pytania:

» Czy plakat przyciaga uwage widza;

* Czy jest czytelny (bedzie czytelny z odleglosci metra);

* Czy grafiki, wykresy i inne elementy plastyczne zwiekszajg efekt wizualny
i poziom czytelnosci;

* Czy plakat jest schludny i atrakcyjny dla oka;

» Czy tresci sg prezentowane jasno i moZliwie tatwe do zrozumienia;

* Czy odbiorcy zapamietajg tresci, na ktore patrzg;

» Czy odbiorcy zobaczg, jakie jest znaczenie prezentowanych tresci;

* Czy plakat jest wolny od zbednych szczegdiow.

Zastandw sig, czy te szczegdly, ktdre jeszcze Cie nie zadowalajg mozna
jakos poprawi¢. Popraw je. Jezeli nie, to moze uda sie je jakos zniwelowac
sama prezentacja plakatu (zalezy to od warunkow i zasad prowadzenia sesji).
Przygotuj sie i postaraj opanowac nerwy. Kilku zdan (2-3) o twoim badaniu
i prezentowanym plakacie naucz sie na pamiec¢. Na pewno wszystko wiesz
0 swoim badaniu, jednak w chwilach stresujgcych cziowiek ma klopot
7 zebraniem mysli, dlatego warto mie¢ takg chwile na opanowanie emaocii.

Specjalisci® nieco ziosliwie doradzajg, ze jezell masz staby plakat
i niewiele do powiedzenia to zawsze mozesz postawi¢ przed nim cukierki lub
ciasteczka i w ten sposob przyciggac publicznosc.

Doswiadczenie uczy jednak, ze pracowitose i dobre przygotowanie
pozwala na efekt znacznie lepszy niz wabienie publicznosci cukierkami.
Potrzebny jest tylko zapat i che¢ wzajemnego dzielenia sie swojg wiedza

Z innymi,

8 Hess G, Tosney K, Liegel L. Creating Effective Poster Presentations- An Effective Poster
(strona internetowa),Uniwersytet Potnocnej Karoliny, 2013 r. http://www.ncsu.edu/project/
posters/index.html



Cyberprzestrzen 1 swiaty wirtualne —
analiza przypadku z jednej konferencii

Marek Siwicki

DOBRY PRZYKLAD

Przyktadem konferencji, kidra warto bedzie w przysziosci wybrac to
,Cyberprzestrzen i Swiaty wirtualne, konsekwencje osobowe, spoleczne
i kulturowe”, kidra zostala zorganizowana po raz pierwszy w Akademii
Pedagogiki Specjalnej (APS) w Warszawie 24 kwietnia 2014. Dlaczego ta
wiasnie? Ano wybralisSmy jg jako propozycje z kilku co najmniej powoddw.
Przede wszystkim zdecydowat fakt, ze byla na APSie — najstarszej uczeln
pedagogiczne w Polsce, zalozonej w roku 1922, zajmujgcej sie edukacig
medialng w réznych aspektach. A ma to zwigzek z plakatem jako takim, ktéry
jest wszak elementem oddzialywan w sferze wychowania do mediow - jako
forma wypowiedzi, zapowiadajacej film chociazby. Konferencja w APSie miala
zasieg ogdlnokrajowy i zostata wyznaczona w Warszawie, miejscu centralnym
w stosunku do innych osrodkdw akademickich zajmujgcych sie pedagogikg
medialng w kraju, aspirujgca — zgodnie z zamystem organizatordw, na giowne
w Polsce miejsce corocznych spotkar i wymiany mysli oraz konfrontacii
dokonan naukowych. Wszystko, co cenne znajdzie sie w wydawnictwach
pokonferencyjnych, zas najpardziej wartosciowe tematy w powotanym
rownolegle czasopismie internetowym o miedzynarodowym  zasiegu
i wydawanym w jezyku angielskim.

Zamyst konferencji powstat w petnej pomystow glowie prof. dr hab.
Macieja Tanasia, kierownika Zakladu Edukacji Medialnej oraz dziekana
Wydziatu Pedagogicznego APS. Profesor wspdirealizowat przygotowanie
konferencji wspierajgc zespdt swojego zakladu: prof. Jozefa Bednarka



PLAKAT NAUKOWY

oraz dr Anne Andrzejewska i dr Sylwie Galanciak, a takze doktorantow
i studentdw zacheconych do wykonania réznych zadan w zamian na certyfikat,
potwierdzajgcy pomoc w organizacji. Konferencja byta jednodniowa, wiec
logistycznie nietatwa, zwazywszy, ze zgromadzia najwybitniejsze postaci
ze wszystkich najwazniejszych osrodkow akademickich zajmujgcych sie
mediami z Polski — niemal 100 osob. Obrady toczyly sie w kilku panelach.
O konferencji tak oto pisat na swoim blogu profesor Bogustaw Sliwerski:
,SzCzegoliny wymiar akademickiej debacie nadali wybitni specijalisci, nie tylko
znauk pedagogicznych, ale inauk wspotdziatajgcych, wtymnauktechnicznych,
nauk o sztuce, nauk o zarzadzaniu i ekonomicznych. Na jednodniowg sesje
przybyli eksperci od medidw, cyberprzestrzeni, cyberkultury, pedagogiki
kultury, pedagogiki szkolnej, psychologii medidw, itp. jak i profesorowie: Henryk
Depta, Wiodzimierz Gogotek, Maryla Hopfinger, Jan Madey, Janusz Morbitzer,
Stanistaw Juszczyk, ks. Janusz Migso, Ryszard Peczkowski, Maciej M. Systo,
Mirostawa Wawrzak-Chodaczek oraz wielu miodych naukowcow catego
kraju. Catos¢ debaty otworzyt J.M. Rektor prof. APS dr hab. Jan kaszczyk,
a wsparli znaczenie problematyki cyberprzestrzeni w edukacji przedstawiciele
centralnych urzeddw wiadz paristwowych z Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa

Narodowego oraz Ministerstwa Edukaciji Narodowe;™,

Profesorowie I
dyskutuja

na sesji
plakatowej.

9 http://sliwerski-pedagog.blogspot.com (dostep:25.04 2014)
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PLAKATOWANIE NA EKRANIE

Dopelnieniem konferencji byta ekspozycja plakatow. Raz, jako forma
klasycznej prezentacji naukowej, ale w przypadku tej konferencii, jako okazja
do postuzenia sie plakatem jako elementem, ktéry miat uswietniac wizualnie
- llustrowac. Postawienie takiego celu sesji plakatowej spowodowato
odpowiedni cykl przygotowart. Po pierwsze uczestnicy konferencji otrzymali
mozliwos¢ przygotowania i zaprezentowania plakatu w zwigzku z niezwykle
bogatym programem konferencji i brakiem mozliwosci  wystgpienia
w odpowiednim panelu. Z tego rodzaju formy aktywnosci skorzystato
kilkanagcie 0sdb - na przykiad trzech doktoréw z Uniwersytetu Slaskiego, czy
dwodch doktorantow APS. Najwiekszg liczbe plakatdw —niemal ponad pot setki,
zaprezentowali studenci, bo taki byt tez zamyst organizatorow konferencii.
Po wstepnej selekcji do zaprezentowania podczas konferencji zakwalifikowano

i pokazano 40 plakatow.

Profesorowie w trakcie zwiedzania wystawy.



PLAKATOWY ZAWROT GLOWY

Znaczny udziat plakatow w wykonaniu studentdw byt efektem
pracy na zajeciach w dwoch warszawskich uczelni pedagogicznych:
Akademii Pedagogiki Specjalnej ze specjalnosci edukacja zdalna z grafikg
komputerowg oraz Wyzszej Szkoly Pedagogicznej Zwigzku Nauczycielstwa
Polskiego: menedzer i animator kultury. Prowadzacy ¢wiczenia zaproponowali
otdz studentom wykonanie pracy zaliczeniowej w formie plakatu o tresci
zwigzanej z tematykg konferencji ,Cyberprzestrzert i Swiaty wirtualne,
konsekwencje osobowe, spoleczne i kulturowe”, Plakat miat mie¢ cechy
postera naukowego, akcent na cechy znaczyt, ze tak postawiony temat nie
miat w zamysle rozprawienie sig z nim w sposob w pelni naukowy, bo dla
studentow mogto to jeszcze stanowi¢ wyzwanie zbyt trudne. Plakat miat
natomiast by¢ wypowiedzig jak najbardziej zwiezig i przez to komunikatywna,
a przede wszystkim atrakcyjng graficznie. Miat przyciggac przejrzystoscig tak,
by studenci wykonujgc go, mogli uczy¢ sie w praktyce wyzbywania ,starych
grzechow” plakatu naukowego — sztampy, przefadowania tresci i elementow
graficznych.

| z tym wyzwaniem najlepiej poradzili sobie studenci edukacii zdalnej
z grafikg komputerowa, proponujac rozwigzania najlepsze graficznie. Ich
plakaty cechowata zwieztos¢ wypowiedzi — w kilku przypadkach zbytnia jak
na plakat o aspiracjach naukowego. Ale to z kolei uzasadnialo pokazanie
plakatu uczestnikom konferencji ze wzgledu na forme wiasnie, ktéra dawata
podpowiedz, jakie rozwigzania graficznie sg skuteczne przy konstruowaniu
postera. Wieksza grupe stanowity plakaty majgce charakter edukacyjny,
osadzony pomiedzy owa zwiezta graficzna wypowiedzia, a typowym
posterem o tresci i wartosciach naukowych. Najwiecej ich wykonaly
studentki i studenci WSP ZNP, a prace te znakomicie nadajg sie jako tablice

pogladowe do natychmiastowego wykorzystania w placowkach oswiatowo



—wychowawczych, a na pewno w szkotach wszystkich typow.

Postery stanowity czes¢ calosciowo pomyslang] oprawy wizualnej
konferencji. Stad kalejdoskop ogtoszen, kartek karteluszek plakatow,
powiadomien — jak to na kazdej uczelni bywa, zostat usuniety po prostu
z tablic korytarza doprowadzajgcego uczestnikdw konferencji do sal
wykladowych, gdzie obywaly sie obrady. Zadbano o plakat konferencyjny,
ktdrego layout byt punktem wyjscia do projektowania identyfikatordw, ktore
otrzymywali uczestnicy, a takze certyfikatow za udziat i za wkiad organizacyjny.
Jak na konferencje o mediach przystalo do ,0zywienia” tej czesci uczelni,
gdzie bywali uczestnicy konferencji, wykorzystano dwa telewizory plazmowe.
Jeden zainstalowany byt nad recepcjg konferencji, gdzie dokonywano
rejestracji uczestnikdw, drugi zas miedzy wejsciem A i B do gidwnych miejsc,
gdzie odbywata sie debata. Przed tym drugim telewizorem w celu zachcenia
do skupienia uwagi na prezentowanych tresciach, ustawiono rzad krzeset
— tworzac namiastke kina. Na ekranach wyswietlano ,na okretke” trwajgca
kwadrans prezentacje. Skiadala sie ona z wybranych prac studentow
pierwszego roku studiow drugiego stopnia i specjalnosci edukacja zdalna
z graflkg komputerowa. Tematem pracy byla edukacja na odleglosc
w roznych aspektach, a nosnikiem tresci miata by¢ atrakcyjna i komunikatywna
wypowiedz ziozona z 15 sekwencji | z wykorzystaniem stowa, dzwieku
i obrazu. W zamysle miat to by¢ swoisty plakat naukowy, ale ruchomy i peten
dynamiki i ekspresiji, oddziatujgcy — w odrdznieniu od klasycznego postera —
znacznie intensywniej na zmysty.

Plakaty byly wieszane przez studentéw i wediug ich zamystu. Zajely
tablice ogloszeniowe w korytarzu parteru prowadzgcego do sal, gdzie
obywala sie konferencja. Zawisly naprzeciwko stoisk, gdzie z kolei byly
eksponowane produkty firm patronujgcych konferencji. Powstat w ten sposob
Jekaw” ze stoiskami i plakatami, wprowadzajacy w tematyke konferencii. | do

holu gldwnego, a tam po jednej stronie byt bufet kawowy, a wiec miejsce,



skad robigc sobie matg przerwe na przekaskg, mozna mie¢ choc¢ chwile
Czasu na rozmowe i obejrzenie tego, co wokoto. W zwigzku z tym tam tez
zostaty rozstawione na roznych wysokosciach plakaty. Staly - nie wisiaty, na
sztalugach malarskich, co nadawato ekspozycji ,smaczku” artystycznego.
Ponadto nie trzeba bylo zamawiac, czy sprowadzac kosztownych stojakdw.
Obvlo sie tez bez nawiercania otwordw w Scianach, by zamontowac haki.
Sztalugi byly w APSie pod reka, bo sg stale uzywane do eksponowania prac
studentéw ze specjalnosci artystycznej.

Tematyke podejmowang przez autorow plakatdow mozna byto
podzielic na dwie grupy tematyczne: otwarte zasoby edukacyjne i nauczanie
na odleglos¢ oraz bezpieczerstwo i zagrozenia w sieci. Czesc¢ z nich warto
omowic. | nie dlatego, ze sg gorsze czy lepsze, czy ich tres¢ merytoryczna
jest szczegdlnie cenna, a uklad graficzny i zawartosS¢ najbardziej odpowiada
zasadom konstruowania plakatu naukowego. Nie. Prezentowane plakaty
maja postuzy¢ jako podpowiedz w nauce ich konstruowania. Najlepie]
bowiem stworzy¢ swoj wilasny, indywidualny uktad graficzny z dobrang
wediug wlasnego gustu i ze smakiem kolorystykg. Stowem mie¢ swdj styl,
rozpoznawalny na tle wielu innych plakatow, tak bardzo podobnych do siebie.

To bowiem klucz do sukcesu.

OTWARCIE O EDUKACIJI

Ciekawe rozwigzania zostalo zaprezentowane na plakacie Otwarte
zasoby edukacyjne (plakat 1). Zastosowano niebieskie liternictwo i odcienie
niebieskiego na bialym tle. W gdmej polowie plakatu umieszczono czesc
informacyjna z wyjasnieniem pochodzenia terminu stworzonego na zebraniu
UNESCO w roku 2002, a ktérego uczestnicy wyrazili zyczenie stworzenia
uniwersalnych zasobdow edukacyjnych, dostepnych dla catej ludzkosci
inadzieje, ze to otwarte zrodio w przysziosci zmobilizuje Swiatowa spotecznosc

nauczycieli. Umieszczono tez gldwne cechy zasobdw edukacyjnych, kidre



miedzy innymi mozna zmienia¢ i przeksztalcac, adaptowac do swoich
potrzeb — to zasada ponownej redakcji. Na plakacie sg opisane rowniez inne
zasady — ponownego uzycia, tgczenia i modyfikacji, przetwarzania. Na dolng
Czes¢ plakatu skiada sie ukosny rzut na klawiature oraz napisy Do it, Write it,
Share. Calos¢ zamyka spis literatury.

W tej samej grupie tematdéw zwraca uwage plakat identycznie
zatytutowany Otwarte zasoby edukacyjne rowniez z wyjasnieniem skrotu
OER - Open Educational Resources (plakat 2). Zastosowano granatowe
o, na ktérym postawiono elementy graficzne w réznych barwach. Uwage
przykuwa okragty ,tort”, na ktorym réznej wielkosci kawalki obrazuja udziat
poszczegolnych czesci Swiata w  zainteresowaniu otwartymi  zasobami
edukacyjnymi. VWyeksponowano hasto o barierach w rozwijaniu i korzystaniu
z OER. Wsrdd prawnych wymienione jest przekonanie, ze dzielenie sie
praca oznacza zrzekanie sie osobistych praw autorskich, co utatwia dziatanie
plagiatorom. Istnieje tez obawa, ze materialy przedstawione w innym
kontekscie moga mie¢ wypaczony sens, co jest szkodg na rzecz autora.
Wsrdd barler swiadomosciowych wymienia sie nieche¢ do dzielenia sie
efektem pracy, zas wsrod technologicznych miedzy innymi brak odpowiednio
przeszkolonych pracownikdw. Wydaje sie, ze litemictwo, cho¢ czytelne
i komponujac sie z charakterem plakatu, moznaby jeszcze uproscic.

Skapy w tresci, ale niezwykle konkretny i przez to wdzieczny w odbiorze
jest plakat Otwarte zasoby edukacyjne (plakat 3). To ciekawa propozycja
komunikatu poprzez dobrze skonstruowany i wykonany zamyst twdrczy,
na przyktad wkomponowanie skrotu OZE w trzy kola, co daje skojarzenie
Z propozycijg logo Otwartych Zasobdw Edukacyjnych. Niewiele wiecej tresci
jest w posterze Ksztalcenie na odleglosc (plakat 4), ktdry z kolei sprawia
wrazenie zostawionego przez autora i niedokonczonego. Choc¢ oczywiscie
zamyst tekstu pisanego stosowng do takich skojarzen czcionka i w catych

linjkach — niczym w zeszycie - jest zrozumiaty. Podobnie jak i przestanie



Z biretem i rulonem — tak sie uczac, uzyskasz wyksztalcenie. A na pewno
pomoze ci w tym M — learning czy E — leaming.

Otwarte Zasoby Edukacyjne i Oprogramowanie Open Source
w procesie dydaktycznym — analiza SWOT to plakat bogaty w tresci
i merytorycznie bardzo dobry (plakat 5). Jest w nim wszystko czego potrzeba,
cho¢ kwestig wyboru jest uklad blokowy ze Srodtytutami i trescia. Plakat
na pewno poprowadzony przez autora logicznie — kazdy kolejny fragment
rozwija teze postawiong w tytule i kolejno w sposob nieprzegadany je wyjasnia.
Na przyktad, ze SWOT jest metodg badan, a skrot to akronim angielskich
stow: Strengths (mocne strony), Weaknesses (stabe strony), Oppurtunities
(szanse w otoczeniu ) i Threats (zagrozenia w otoczeniu). Natomiast, ze Open
Sorce System jest terminem definiujgcym jeden z rodzajow oprogramowania.
Autor wnioskujgc pisze, ze nalezy modyfikowac proces dydaktyczny zwigzany
7 edukacijg w zakresie technologii informacyjno-edukacyjnych (ICT) zardwno
uczniow jak i nauczycieli. Autor zastosowat wzor, szablon, ktory wydat sie mu
odpowiedni do przedstawienia jego doniesien naukowych (plakat 6).

Do tej samej tematyki i potrzeby wyposazania nauczycieli i uczniow
w kompetencje, nawigzuje plakat Cyfrowa szkota (plakat 7) o rzgdowym
programie rozwijania kompetenciji uczniow i nauczycieli w zakresie stosowania
technologii - informacyjno-komunikacyjnych  (TIK).  Wsréd tez  programu
przedsiewziecia — umieszczonych na plakacie - jedno brzmi uniwersalnie:
uczniowie i nauczyciele dzieki rozwojowi kompetenciji cyfrowych nabedg
niezbedne kwalifikacje do funkcjonowania w spoteczeristwie informacyjnych.

Na plakacie Ksztalcenie masowe na odlegtos¢ (plakat 8) wsrod
wyeksponowanych celdw wymieniony jest ten podstawowy: przetamanie
barier edukacyjnych takich, jak miejsce zamieszkania i sztywne pory
pracy. Opisane sg ponadio zasady dydaktyczne i odmiany ksztalcenia
na odleglosc. Wokdt modelu kuli ziemskiej ustawione sg komputery - jak

uczniowie w lfawkach wokdt nauczyciela. Na plakacie - niczym bezwiadnie



w sieci - krazg charakterystyczne cechy ksztalcenia na odleglosc: komfort,
dostepnose, interaktywnosc, elastycznos¢. Mile dla oka i sugestywne
graficznie rozwigzanie, moze by¢ inspiracja dla pracujgcych nad plakatem
0 podobnej tresci.

Otwarte zasoby informacyjne (plakat 9). Duzo tresci, umieszczono
w biatych dymkach i z czarmymi literami. W niczym to nie przeszkadza. Plakat
nie jest przez to przesycony tekstem. Takie sie przynajmniej odnosi wrazenie.
Wszak mowi sig, ze jesli cos jest czame na bialym, to bedzie wszystko jasne.
| jest! Kompozycje uporzagdkowano i przez to, ze jest spokojna i niezwykle
komunikatywna. Duzo dobrego robi ostre jednolite czerwone to, ktdre swym
kontrastem z bielg przycigga wzrok. Kolejny plakat: Mozesz zmieni¢ Swiat
w 18 minut (plakat 10) traktuje o TED - organizacji propagujacej idee, ktdre
zmieniajg swiat. Co roku otdz, na konferencje TED zapraszani sg czotowi
liderzy, naukowcy, ludzie, ktdrzy zmieniajg Swiat, aby mogli o tym opowiedzie¢
w 18 minut. Przemowienia te sg pdzniej udostepniane bezptatnie na stronach
TED.

SIEC PELNA NIESPODZIANEK

Wsrdd — eksponowanych  na  konferencji  plakatow  najlicznie
reprezentowana byta tematyka bezpieczenstwa nieletnich w sieci, zagrozenia,
ale i pozytywy korzystania z dobrodziejstw dostepu do zasobdw w Internecie,
czy gier komputerowych. Nieprzystosowanie spoteczne w Swiecie realnym
i wirtualnym (plakat 11) — to plakat skomponowany wedtug wzoru - podobnie
jak w przypadku plakatu Otwarte Zasoby Edukacyjne i Oprogramowanie
Open Source w procesie dydaktycznym — analiza SWOT. Autorka wyjasnia
podstawowe pojecia zwigzane z tematem. Nieprzystosowanie spoteczne
na przyklad, kidre wyraza sie nieadekwatnym funkcjonowaniem w rolach
spotecznych, waznych dla danego systemu spolecznego, przejawianie

postaw antagonistycznych lub niecheci w zaspokajaniu potrzeb pierwszego



i drugiego rzedu w sposob dopuszczalny i akceptowany spotecznie. Pisze
tez o cyberprzestrzeni i cyberprzemocy. To drugie okreslenie jest definiowane
jako agresywne, intencjonalne dzialania podejmowane przez grupe ludzi
lub jednostke, z uzyciem elektronicznych form kontaktu — SMS, wiadomaosci
wideo, E-maile, czaty, strony intermetowe: powtarzajgce sie i roziozone
w czasie, w stosunku do ofiary, ktdra nie moze sie obronic¢ w tatwy sposob.
Cyberspotecznosci jako nowe subkultury XX wieku. Wplyw grup
online na kreacje tozsamosci na podstawie gry World of Warcraft (plakat
12 ). Tak jak w przypadku subkultur — pisze autorka w czesci poswieconej
wprowadzeniu — cyberprzestrzen nie pozostaje bez wplywu na rozwd
osobowosci uzytkownika — gdyz nierzadko gracz angazuje sie emocijonalnie.
Spedza swdj czas z grupg w miejscach uprzednio umdwionych, czesto
niefatwo dostepnych Iub ignorowanych przez osoby z zewnatrz (rodzina).
Postuguie sie schematami zachowan, czy jezykiem charakterystycznym
da danej grupy. Koncepcja plakatu jest prosta. Przez to spokojna. Nie
wykrzykuje grafikg, a podaje tekst do przeczytania. Na zottym tle prostokaty
z trescig | dwie zblizajgce sie do siebie dionie symbolizujgce przenikanie
sie rzeczywistosci realnej w wirtualng. We wnioskach autorka pisze: Miody
czlowiek czuje potrzebe buntu, a przebywanie w cyberprzestrzeni moze
by¢ jego wspdiczesnym wyrazem, pomagajac w prosty, fatwo dostepny
SPOSOb przeciwstawic sie tradycji, normom spotecznym czy nawet kulturze.
Zastosowano dobry sposob na podanie bibliografii. Jest nigjako na marginesie
naukowego doniesienia i nie odwraca uwagi. Dzieki temu, ze zastosowano
malg czcionke wiec tekst nie zajmuje wiele miejsca, a podaje petng wiedze.
Nastolatki w mediach spolecznych (plakat 13) jest ilustracjg
do odpowiedzi na dwa pytania postawione w tytule: A dlaczego??? A po
co??? Wsrdd wyjasnien wymienione sg checi nastolatek uzyskania uznania
i prestizu, wzbudzenie zazdrosci i podziwu, wreszcie mozliwosci zdobywania

pleniedzy, czy podporzadkowania sie grupie rowiesniczej. Plusy i minusy



bywania nastolatek w sieci autorka zestawia na dwoch prostokatnych
i w jednolitych barwach (niebieski) plaszczyznach i bialymi literami
argumentuje pozytywne strony oraz cenne strony bywania w sieci. W tym
pierwszym przypadku na czoto wysuwajg sie rozmowy i wymiana pogladow,
mozliwos¢ wyrazania swoich mysli, uczuc¢, emociji bez obawy o dezaprobate
ze strony odbiorcy. Wdzieczna grafika dolnej czesci plakatu pokazuje socjal
media, ich oddzialywanie na nieletnie. Pojawiajg sie tresci erotyczne - ubrane
w seksowna bielizne nastolatki, czy tekst z czatu z jednoznaczng propozycia
czynnosci erotycznej. Interesujgce - choc¢ zbyt malo wyeksponowane —
wydajg sie by¢ informacije ile procentowo miodziezy wykorzystuje do kontaktu
Z slecig laptop — 95 procent, oraz telefon komdrkowy — 86 procent.

Telefon do mamy i kask na rower nie uchronig dziecka w sieci (plakat
18). Obraz niezwykle sugestywny i z calg mocg przekazujgcy koniecznosc
rodzicielskiej czujinosci. Mowi wiecej niz kilka stron bitego tekstu w ksigzce
0 zagrozeniach w sieci. Argumenty stowne plakatu wzmacnia adekwatny
do tresci przekaz graficzny. Bogatszy w stowa jest z kolei CYBER CHILD
(plakat 15), gdzie umieszczono wykladnie obaw zwigzanych z siecig. Dzieci
obawiajg sie wirusow i braku dostepu, a tylko rodzice niebezpiecznych
tresci. Na plakacie pojawiaja sie wyniki badar zrealizowanych przez TNS
we wspotpracy z Fundacjg Orange i Fundacjg Dzieci Niczyje. Oprocz
obcobrzmigeych — wyjasnionych termindw typu cyberbullig (przesladowanie,
zastraszanie) oraz childcrooming (prostytucja, pormografia, pedofila), sg wyniki
badan w zwigzku z postawionym dzieciom pytaniem: Czego najbardzie]
obawiajg sie korzystajgac z Internetu? Okazuje sig, ze wirusow i hakerdw
obawia sie 40 procent badanych, zas zaledwie 6 procent, ze rodzice zauwazg
to, co robig w Internecie. Zamyst, by zastosowac w plakacie szarosci i biel,
a to, co najwazniejsze podkreslic czerwienig, jest mocng strong tej pracy.

Plakat Facebook, Twitter, Instagram Bezpieczne? (plakat 16)

przyciagga wielkoscig tytutu, Mdéwi o zagrozeniach wobec dzieci w portalach
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spotecznosciowych. Zwiezle podane tresci sg przez to sugestywne: 90
procent dzieci w wieku 14-17 lat ma konto na portalach spotecznogciowych,
a 62 procent gra online. Bezpieczne dzieci w sieci (plakat 17). Autorki postawity
wykonac plakat w poziomie, co mialo zwigzek z ich zamystem tworczym.
Zdecydowaly bowiem, ze pokazg tresci na ekranie otwartego laptopa
z widoczng klawiaturg. Zagrozenia — te najwazniejsze zostaly rozmieszczone
po lewej i prawej stronie ekranu. W srodku samotny usmiechniety chiopak,
ktéremu nie nalezy blokowac dostepu do sieci, ale pomagac wychodzac w ten
SpPOSOb naprzeciw zagrozeniom. Po 1o, by uzyskac pozadany efekt - dziecko
Swiadome zagrozen, widzace jak reagowac oraz nim przeciwdzialac. Atutem
plakatu jest poglgdowose.

Bezpieczenstwo w cyberprzestrzeni (plakat 18). Zestaw solidnie
umotywowanych przestrog przed zagrozeniami sieci i podpowiedzi, jak
bezpiecznie korzysta¢ z Intermetu merytorycznie i bez zastrzezen. Plakat
urozmaicajg chmurki oraz ilustrujgce tres¢  obrazki:  strzykawki, kiddki,
rekawice bokserskie. Chmurki na tekst to sprawa gustu, ale wartoby chyba
na tym plakacie zwiekszy¢ czcionke. Teksty nalezy zdecydowanie skrocic
i doprowadzi¢ wrecz do haset, ktdre beda silniej oddziatywac i mozna je bedzie
widzie¢ z dalszej odleglosci.

Jedyny plakat bez tytutu i slow przedstawia burzowg chmure z deszczem
roznosci rozbijajgcy sie 0 czasze parasola (plakat 19). Trzyma go troskliwie
nad dzieckiem rodzic. Oboje sg przez to nieprzemakalni. | bez slowa mozna
powiedzie¢ wiele. Praca jest przykladem zwiezlej wypowiedzi, jak na plakat
przystalo. A kto powiedzial, ze i naukowy nie moze by¢ czasem taki wiasnie.
Mozna czasem zaszokowac.

Biegunowo rézna jest praca Zasady bezpiecznego korzystania
7 Intemetu (plakat 20). Plakat sprawia wrazenie rozbieganego. Chyba, ze byt taki
zmyst autoréow. Dominujgcy kolor czamy z akcentami czerwonego i liternictwo

tworzg atmosfere grozy i niepokoju. Ale plakat ma straszy¢, bo w tresci mozna
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przeczytac, iz dzieci spedzajg przed komputerem mndstwo czasu. Na forach
interetowych wielu nastolatkdw dzieli sie swoimi problemami i szuka wsparcia
rowiesnikow. Pedofile czesto szukajg tam fatwych ofiar.

W wielu plakatach o zagrozeniach w sieci autorzy ukazujg problem
agresji elektronicznej, ktdrg nalezy rozumie¢ jako przemoc stosowang
wobec innych osdb za posrednictwem Internetu, telefonu komadrkowego.
Piszg o mobbingu elektronicznym, czyli ceberbullingu, kidry jest rodzajem
agresiji elektronicznej wobec osoby nalezgcej do grupy, do ktérej przynalezy
rowniez sprawca (np. klasa, szkofa, forum). Formy agresji: przesladowanie,
wysmiewanie, nekanie, zastraszanie za posrednictwem: smsa, e-maila,
zamieszczanie  wulgarnych  tresci, majgcych na  celu  skrzywdzenie,
osmieszenie  drugiej osoby: fimdw, zdie¢, animacji, komentarzy.
Przyczyny lobbingu elektronicznego to zemsta, dzialanie dia zabawy,
che¢ zaimponowania rowiesnikom, brak jakichkolwiek powoddw, agresja
wynikajgca z checi zniewazenia i sprawienia przykrosci drugiej osobie.
Oto niektdore tytuly tych plakatow: Rzu¢ dziecku kolo ratunkowe,
zanim pochionie je gtebialll, Dziecko bezpieczne w sieci, Twoje dziecko
w sieci, Bezpieczerstwo dziecka w sieci, Bezpieczenstwo dziecka
w cyberprzestrzeni, Dziecko bezpieczne w cyber-przestrzeni, Bezpieczeristwo

dzieci w cyberprzestrzeni, Bezpieczenstwo dziecka, a cyberprzestrzen.

PRZYKEADOWY KONSPEKT PLAKATU
NAUKOWEGO

Zanim wykonasz plakat napisz tekst, notke o autorze, jego miejscu
pracy i danymi kontaktowymi, tytut gldwny, czy hasta oddziel od tekstu
i wyroznij np. boldem (tekst wyttuszczony). W litym tekscie konspektu wstaw
ukosniki [ / ] co bedzie sugerowato, ze tekst trzeba zacza¢ od nowego
akapitu. Oto przykiad konspektu, na podstawie ktorego wykonat plakat jeden

Z uczestnikdw konferencii.
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dr Marcin Musiot / Wydziat Pedagogiki i Psychologii / Uniwersytet Slaski

w Katowicach / marcin.musiol@us.edu.pl

Implikacje edukacyjne i spoteczne wykluczenia cyfrowego dzieci/nastolatkow

w wieku drugiego etapu edukacyjnego

O wykluczeniu cyfrowym dyskutuje sie najczesciej w odniesieniu
do ludzi starszych. Funkcjonujg jednakze dzieci i nastolatki w wieku 9-13
lat, ktore poza murami szkoly nie korzystajg z Intemetu. Z cyberprzestrzeni
sgone wykluczone z réznych powoddw lub wycofane. Opracowanie problemu
zawiera przyczyny i skutki (w obszarach edukacyjnym oraz funkcjonowania
w grupie rowiesniczej) wybranych przypadkow cyfrowego wykluczenia
lub wycofania. Przedmiotem prezentowanych badar byto zatem wykluczenie
lub wycofanie z cyberprzestrzeni, a ich celem zdiagnozowanie skutkow
niebytu w tej przestrzeni.

Przyczyny zjawisk / Spoleczno - ekonomiczne (bieda, bezrobocie,
patologie w rodzinie)/ Wyznaniowe / Motywacyjne (brak motywaciji, brak
potrzeby, dominacja potrzeb nie zwigzanych z nowoczesnymi technologiami)/

Zjawiska/ \Wykluczenie (ekskluzja) spoteczne to peine lub czesciowe
usuniecie poza nawias spoteczny uniemozliwiajgce (z jakichkolwiek powoddw)
petne uczestnictwo w systemie ekonomicznym, politycznym lub kulturowym
spoteczenstwa. Wykluczenie jest skrajnym efektem marginalizacji . Wczesnie
stosowanym okresleniem wykluczenia, czy marginalizacji byto uposledzenie
spoleczne rozumiane jako niepeny, gorszy, mniejszy, O ograniczonych
mozliwosciach sposdb uczestniczenia czlowieka w zyciu spotecznym. Jego

efektem jest niezaspokojenie potrzeb przez dang osobe, rodzing Iub grupe lub
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tez zaspokojenie na nizszym poziomie. / Wykluczenie cyfrowe to brak dostepu
do nowoczesnych narzedzi ICT i z Internetu | umiejetnosci korzystania z nich,
dotyczacy 0sob o réznym statusie spoteczno-ekonomicznym (wyksztatceniu,
dochodach, zawodzie), osob na réznych etapach zycia, mezczyzn i kobiet,
a takze roznych regiondw. / Paradygmatem ekskluzji spotecznej w odniesieniu
do wykluczenia cyfrowego jest paradygmat specjalizacji. Wykluczenie
przyimuje w nim forme dyskryminacji i jest rozumiane jako konsekwencja
specjalizacii, kidrej wyrazem sg m.in. zréznicowania spoteczne i spoteczny
podziat pracy. Podstawe specjalizacji na rynku i wewnatrz grup spotecznych
stanowi zréznicowanie jednostek. W efekcie powstajg  zroznicowane
struktury spoteczne, obejmujgce oddzielne, konkurujgce, ale niekoniecznie
nierdwne sfery. Rozdzielczos¢ sfer powoduje, iz wykluczenie z jedne]
Z nich nie musi pocigga¢ wykluczenia z innych. Cziowiek wykluczony
ma czesto swiadomos¢ utraty lub zagrozenia emocjonalnego  kontaktow
Z innymi ludzmi, staje sie cztowiekiem samotnym. / W literaturze dotyczacej
wykluczenia spotecznego wystepuje takze pojecie samowykluczenia, przy
Czym w grupie samowykluczonych sg osoby prowadzgce pasozytniczy tryb
zycia, przestepcy, modziez niedostosowana spotecznie i agresywna, 0soby
uzaleznione, charakteryzujgce sie niskim poziomem moralnym i cywilizacyjnym
oraz brakiem kultury. Do tego jakze negatywnego autoramentu mogg
nalezec, ale nie muszg, 0soby, ktére dobrowolnie zrezygnowaly z dostepu
do nowoczesnych narzedzi ICT i z Internetu oraz z nabycia umiejetnosc
korzystania z nich. W stosunku do tych osdb bardziej adekwatne wydaje
Sie pojecie wycofanych cyfrowo. Wycofanie to odrzucenie lub rezygnacija
z realizacji kulturowo wyznaczonych celdw i z praktykowania instytucjonalnie

zdefiniowanych sposobdw spolecznego dziatania.

Skutki zjawisk / Skutki edukacyjne/ istnieje bardzo duzo
teoretycznych i empirycznych opracowart mozliwosci wykorzystywania

nowoczesnych technologii do wspomagania rozwoju i edukacji (ksztatcenia



i wychowania) ludzi w réznym wieku./ W zakresie edukacji informatyczne;
dzieci/nastolatkdw wykluczeni lub wycofani cyfrowo moga mie¢ problemy
z nauka wtasng oraz z odrabianiem prac domowych. Wiasciwe postepowanie
nauczyciela na lekcjach zaje¢ komputerowych moze uksztattowac ich
kompetencje informatyczne na poziomie pozwalajgcym bezproblemowo
kontynuowa¢ edukacje informatyczng na nastepnym etapie edukacyjnym.
/ Jednym z zadar\ tego nauczyciela jest ksztattowanie alfabetyzacji cyfrowej,
czyli ksztaltowanie umiejetnosci wyszukiwania i odbioru oraz analizy i ewaluadii
informaciji w postaci obrazow, stow i dzwiekow, a takze plynnej komunikacii
zinnymi ludzmi oraz nowymimediami./ Wystepowanie trudnosci edukacyjnych
ucznidw wykluczonych lub wycofanych cyfrowo w zakresie pozostatych
przedmiotow zalezy w szczegdlinosci od wykorzystania nowoczesnych
technologii przez nauczycieli tych przedmiotdw. Najwiecej problemdw sprawia
wykorzystywanie e-bookdw poza szkolg. / Wykluczenie lub wycofanie cyfrowe
nieco utrudniajg samoksztatcenie i samouctwo dzieci/nastolatkdw. / Skutki
spoteczne / dostep do ICT i korzystanie z tych technologii jest warunkiem
funkcjonowania w niektérych grupach réwiesniczych — istnieje wszakze
wiele grup, ktérych dzialania nie koncentrujg sie wokdt nowoczesnych
technologii / Implikacjami wykluczenia i wycofania cyfrowego ludzi jest ich
niebyt w cyberprzestrzeni i w Swiatach wirtualnych. Nie tworzg wiec oni
spotecznosci sieci, nie posiadajg profii na portalach spotecznosciowych,
nie dyskutujg na forach itp. W aspekcie negatywnych wplywow, a nawet
zagrozen dla miodych uzytkownikdw sieci | innych nowoczesnych technologii,
brak dostepu i mozliwosci korzystania z nich moga by¢ oceniane jako
pozytywne./ Nowoczesne technologie sg nosnikami kultury. W perspektywie
negatywnych wplywow przekazow medialnych na kulture (jej homogenizacje,
makdonalizacje, amerykanizacje), brak jej odbioru przez dziecko/nastolatka
mozna ocenic pozytywnie, pod warunkiem jego korzystania w swiecie realnym

7 roznych dobr kultury, zwlaszcza wysokiej./ Media elektroniczne sg takze
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nosnikami norm i wartosci spolecznie pozadanych. | w tym zakresie mozna
doszukiwac sie pozytywnych skutkdw rezygnacii z nich, gdyz bezrefleksyjne
i aksjologicznie korzystanie z nich (szczegdlnie z Internetu) przez miodych
ludzi prowadzi do powstania antywartosci, ktdrych nie mozna kwalifikowac
jako braku wartosci, lecz nalezy traktowac jako wartosci negatywne, uiemne.
Glownymi antywartosciami zwiazanymi z korzystaniem z tych mediow sg

intelektualne i duchowe zniewolenie, brak odpowiedzialnosci i fatsz.

Konkluzje / Nowoczesne technologie nie sg narzedziaminiezbednymi
do rozwoju i edukacji mtodego cziowieka, mogg je jednak skutecznie
wspomagac. Dla wiekszosci dzieci/nastolatkow sg one obiektem pozgdania.
Sag wsrod nich jednakze i tacy, ktdrych mozna okreslic mianem wykluczonych
i wycofanych cyfrowo./ Dzieci/nastolatki wykluczone cyfrowo odczuwajg brak
zaspokojenia potrzeby bycia w cyberprzestrzeni i w Swiatach wirtualnych,
co moze wplywac na rozne sfery ich funkcjonowania edukacyjnego
i spotecznego. Najbardziej efektywna pomoca dla nich byloby ich wylonienie,
zdiagnozowanie ich potrzeb i umozliwienie im korzystania z nowoczesnych
technologii przez instytucje panstwowe i pozarzadowe./ Natomiast dzieci
wycofane cyfrowo moga sie realizowa¢ w wielu innych obszarach zycia,
funkcjonowac w grupie rowiesniczej, mie¢ dobre osiggniecia edukacyjne,
zachowywac sie w sposob spolecznie pozadany itp./ Rodzice, opiekunowie
i nauczyciele powinni ksztattowac postawe tolerancji wobec wykluczonych
lub wycofanych cyfrowo. / Dorosli powinni takze poczyni¢ starania, by ich

podopieczni nie stygmatyzowali wykluczonych lub wycofanych cyfrowo.

Autorzy publikacji wykorzystanych w opracowaniu posteru: Dominik
Batorski, Anetta Jaworska, Stanistaw Juszczyk, Stanistaw Kawula, Tomasz
Kazmierczak, Beata Krzesinska-Zach, Janusz Morbitzer, Krzysztof Olechnicki,
Pawet Zalecki.
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/akonczenie

(Jakub Jerzy Czarkowski )

Plakat jest przykladem jak medium moze zmieniaC swoje
zastosowania. Przeszedt dalekg droge od kabaretowych anonséw do
naukowych publikacji. Obecnie w dobie, gdy wiedza staje sie dobrem coraz
cennigjszym, a jednoczesnie natiok informacii staje sie przyczyng szumu
informacyjnego, coraz wazniejszg staje sie umiegjetnosc analizy, selekcii
i prezentacji informacii tak, by budowata naszg wiedze i przewage w nowym
ponowoczesnym swiecie. Cziowiek wiedzy-naukowiec XX wieku to nie
tylko poszukiwacz, czy odkrywca. Wspdiczesny badacz powinien potrafic
zardbwno pozyskiwac wiedze (poszukiwanie, odkrycia, dedukcie) jak tez
w sposob odpowiedzialny i odpowiedni pozyskang wiedze upowszechniac.
Mamy nadzieje, ze ta niewielka monografia ukazujgc pewne ogoine zasady
i konkretne przykiady zastosowania plakatu naukowego pomoze czytelnikowi

zarowno w poszukiwaniach jak i w skutecznym upowszechnianiu wiedzy.
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o jest " CYFROWA SZKOLA

Rzadowy program rocwljania kompetonc|i ucmnibw | nauazyciali w

rakresio stosowania tachnologil informacyjno-komunikacyjnych

(TIK). Program jest przedsiewzieciem pilotazowym dia planowanego

do realirac]i wigloleiniego programu regdowego W Sprawie

rozwijania kompetenci vozniéw | navczycicll w zakresio stosowania cy’fl"“ﬂ Wa

technologil informacyjno-komunikacyjnych w edukacji, Szmﬁ,]

"CYFROVWA SRR obe im Rl ey

+ Jokie sq zoloZenin Cyfrowe] Szkaly ? T =

Celem programu pilotatowsgo jest wprowadzenie oplymalnego modelu realzacii
programu wislolatniego w aprawie mewijania kompetoncjl ucmmiow | nouczycleli w
zakresie stosowania TIK w edukacji.

Uczniowie | nouczyciele, dziekl mzwojowl kompelencyi cyfrowych nabedn niezbadne
hwalifikacje do funkcjonowania w spoloceenstwia informacyjnym.

Zastesowanie technologii informacy jno-komuntkacy [nej (TIK)

LI
o

http://www.cyfrowaszkola.men.gov.pl/
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e Ksztatcenie masowe na odlegtosc

Eng. distance education,
dista ot .. Jest to sposab ksztatcenla, w ktdérym nauczajacy
- ] . znajduje sie w dystansie przestrzennym, czy te#
: czasowym, od ksztalcacego sie. Celem jest przede
wszystkim przelamanie barier edukacyjnych, takich jak
miejsce zamieszkania i sztywne pory zajec.

1. Easada oblektywiracji nauc

B Zasady dydaktyczne: pogmamoe

Odmiany ksrtaboenis
odleghid: E-learrivgg

Plakat 8
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OTWARTE ZASOBY EDUKACY.JNE
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Seriously Amazing
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amen clomiatwkle minut
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PLAKAT NAUKOWY

Mieprzystosowanie spoleczne

w swiecie realnym i wirtualnym
Dorota Katarzyna Marczuk

gorota. T8 3gwp. pl
Uniworsytet Proyrodnicza-Humanistyceny w Sledicach
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Cyberspolecznosci jako nowe subkultury XXI wieku.

Wplyw grup online na Kreacje tozsamosci na podstawie

ory World of Warcrafft.

Sl
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dr Anna Brosch
Uniwersytet Slaski w Katowicach

NASTOLATKI W MEDIACH SPOLECZNYCH

L

o 10

POZYTYWNE STRONY

1. Rozmowy, wymiana po-
aladaw

2. Mozliwosc wyraiania
swoich mysli, uczuc | emocft
| bezobawy o dezaprobate
ze strony odbiorcy

3. Zaspokajanie potrzeb
spolecznych

Plakat 13
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CIEMNA STRONA SIECI

1. Niewidzialna publicanasé
(ang. invisible audience)

2. Zachowanla aspoleczne
- stalking
- trollowanie
- grooming
- sexting




hie ochronia ©
dziecka w sieci
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CYBER CHILD

Dzieci obawiajg sie wiruséw oraz braku Internetu, rodzice za$
niebezpiecznych tresci i kontaktu z obeymi. Mniejsze obawy
dotycza cyberprzemocy.

Pytanie skierowane do dzieci:
Caego najbardrie] boisz si¢ w zwiazku z korzystaniem z Internetu?

~CYBERBULLING
ipreciladowanie, zastraszanic, nekanie)

= CHILD GROOMING
(pomaografin, prostytucia, pedofilia)

~ SAMOBOJSTWA W SIECT
(pakty samobdjcze, instruktrze, porady)

= RIGOREKSIA/ ANOREKSIAS BULIMIA
(fora, porady}

~ SEERZENIE PREEMOCY 1| AGRESII
{gry komputerowe, poriale spolecanosciowe)

~UZALEZNIENIA
{infoholizm, gry komputerowe)

Plakat 15
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FACEBOOK, TWITTER,
INSTAGRAM -

BEZPIECZNE?

ZAGROZENIE DLA DZIECI W PORTALACH SPOEECZNOSCIOWYCH,

Coraz wiekszym problemem jest umiejetne
korzystanie z ustug Internetu:

@ az 90% mtodziezy w wieku 14-17
ma konto na portalach spotecznosciowych
62% dzieci gra w gry online
PROZNOSC
NAIWNOSC PRZENCC

HATING
PYCHA
GROOMING

Plakat 16
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10 ZASAD BEZPIECZNEGOD
KORZYSTANIA Z INTERNETU

"""1 : e USWIADAMINANIE

\"Jﬁmm.ﬁma] z dzieckiem o

erprzemocy., Pamietaj, ze w
aj do

ddo mobilny
'iaparﬂ-'.u Ik

ykanowanla
ku

komus krrywde.
ie cyberprzemoc
miesICzanie priez
dzieci na
tresci oczerniajacych
rowiesnikow,

kontakt:
anulal98717@wp.pl
magdalena.drozdz@vp.pl
paulina.borowska2lg@wp.pl
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